
交流借鉴

日前，第二届热带作物遗
传资源保护与利用国际会议在
海南三亚举行，来自中国、泰
国、巴西、法国、刚果 （布）
等14个国家和地区，以及国际
生物多样性中心、国际热带农
业中心联盟、国际热带农业研
究所等国际组织的 100 多位专
家学者与会，深度探讨如何携
手推动全球热带农业科技创新
与可持续发展。

热带地区作为地球生物多
样性的核心，支撑着全球约70%
的陆地物种，孕育了天然橡
胶、香蕉、木薯等关键战略物
资。联合国粮农组织 （FAO）
数据显示，热带作物贡献了全
球约50%的食物热量，是138个
热带（亚热带）国家25亿人口
的“粮袋子”，更是应对气候变
化、保障生物安全和推动农业
可持续发展的“基因宝库”。

然而，这一珍贵资源正面
临严峻挑战：气候变化压缩部
分热带作物适宜种植区、生物
入侵威胁野生近缘种、技术与
数据壁垒阻碍国际合作。

面对热带作物遗传资源保
护与利用的复杂需求，中国国
家科技基础条件平台中心相关
负责人介绍，中国作为全球种
质资源保护的重要力量，坚持

“开放共享、互利共赢”。依托
国家热带作物种质资源库，该
中心着力构建全球协同的种质
资源保护体系、打造开放共享
的科技创新基础设施、推动国
际规则与标准互认，联合国际
组织制定种质资源惠益分享、
数据跨境流动等规范，为国际
合作提供制度保障。截至2025
年，我国已建成38个国家级热
带作物种质资源圃，为全球热
带农业创新提供了关键支撑。

作为国家唯一的全省热带
岛屿省份，海南肩负着建设国
家南繁硅谷和热带农业科学中
心的国家重任。相关部门呼吁
加强全球协作，倡议共筑保护
网络，建立开放、透明、互惠
的全球资源共享机制；共促科
技创新，联合攻关热带作物重
大科学问题，海南提供一流科
研平台加速成果转化；共建交
流平台，支持高水平国际会
议，建立常态化合作网络与人
才联合培养机制。

“热带作物种质资源的保
护与利用需要国际社会通力合
作。”泰国国家农业研究发展
局相关负责人表示，本次会议
为促进热带植物遗传资源的保
护和可持续利用方面的国际合
作提供了一个重要平台。多年
来，泰国国家农业研究发展局
一直积极与国际研究机构建立

伙伴关系，与中国的合作涵盖
了植物育种、基因组学和种质
数据管理等领域，共同推动了
抗逆性强、高产且适应市场需
求的作物品种的研发。希望中
泰双方能够持续构建开放、协
作、可持续的研究生态系统，
以增进全球对热带作物种质的
理解和利用。

面向世界热区，中国热带
农业科学院已与50余国科教机
构、16个国际组织建立稳定合
作，在全球热区实施项目 649
项，惠及 105 个国家和地区。
中国热带农业科学院副院长李
积华称，为推动全球热带农业
科技协同创新，未来，中国热
带农业科学院将进一步强化与
国内外农业科教机构和国际组
织的协同协作，通过“三个聚
焦”推动全球热带农业高质量
发展：一是聚焦种业核心技术

攻关，强化热带作物遗传资源
保护与利用，培育“突破性”
新品种，提升热区粮食和重要
物资的自给能力。二是聚焦特
色产业升级，依托优良品种、
标准化种植技术、精深加工技
术示范推广，助力热区特色产
业提质增效。三是聚焦绿色技
术融合，同步推广测土配方施
肥、病虫害生物绿色防治、农
业废弃物循环利用等绿色技术
模式，守护热区生态屏障。

各国与会代表一致认为，
在全球气候变化与粮食安全风
险加剧的背景下，唯有以科技
创新为支点、国际合作为杠
杆，方能撬动热带农业的发展
潜能，筑牢人类命运共同体的
生存根基。海南作为中国深化
热带农业国际合作的门户，正
成为这场全球行动的重要支
点。 （来源：中国农网）

多国专家热议热带作物遗传资源保护利用

阅读塑造精神共识

在乡村社会的现代化转型
过程中，文化振兴不仅是外在形
态的复兴，更是内在精神秩序的
重构。乡村特色阅读活动，作为
一种深嵌于地方社会的文化实
践，其意义远超知识的获取与传
播，更关乎价值的生成、认同的
建构与行为方式的更新。阅读
在乡村中的推进，不只是文化供
给的延伸，更是象征性权威的重
申与文化资本的再分配。它连
接的是个体与集体、传统与现代
之间的张力关系，并在实践中不
断生成具有地方性与时代性的
精神共识。

乡村并非文化的空白地
带，而是一个包含象征秩序、历
史记忆与情感结构的复合性文
化场域。阅读活动正是在这一
场域中获得其深层意义，它不
仅激活了沉睡的文化资源，更
通过文本的组织与仪式的演
绎，使村民在参与性的文化行

为中重新定位自身与集体的关
系。从共读家训到诵读地方
志，从红色故事讲述到传统节
庆中的文化演出，阅读的过程
即是意义的建构过程。在这些
仪式化的文化事件中，阅读不
再是静态的“接受”，而成为一
种行动——一种嵌入地方逻辑
之中的象征性实践。它通过符
号、叙事与空间的交织，重塑了
乡村的价值坐标，使文化不仅

“在场”，更“生效”。这种文化
的“生效”并非抽象的精神升
华，而有其现实的社会基础。
阅读所激发的认同感、归属感
与价值感，往往依附于个体在
村庄中的社会位置与关系网
络。当阅读内容与村民的生活
经验发生结构性的耦合——如
农业技术、家庭教育、健康养生
等知识被“转译”为可操作的实
践经验时，文化资本由此得以
生成，并进一步内化为行动的

惯性。在江苏省如东县等地，
一些农民通过农家书屋学习新
型农业技术，成功转型为具有
带动能力的“新农人”，不仅实
现了经济层面的跃升，也在村
庄内部获得了更高的话语地位
和象征性认同。阅读成为他们
通向更高社会位置的隐性路
径。这种由文化资本向社会资
本的转化，正是阅读实践深层
价值的重要体现。

然而，阅读的功能并不局
限于个体层面的跃迁，它更深
刻地体现在集体秩序的建构之
中。乡村社会的公共空间往往
依赖非正式制度与象征性中介
的支撑，而阅读空间恰恰提供
了这种文化中介机制。以农家
书屋为核心的“文化会客厅”，
不仅是物理空间的再造，更是
社会关系的重组平台。其中的
组织者——党员干部、大学生
村官、致富带头人等，并非中立

的技术执行者，而是通过其文
化资本与社会资本的融合，成
为价值引导的枢纽。他们在组
织阅读、引导话题、推荐书目等
过程中，实际上承担着象征秩
序再生产的功能。正是通过这
些微观机制，乡村阅读活动逐
步渗透进乡村的社会规范、行
为逻辑与发展愿景之中，成为
涵养乡风文明与塑造公共认同
的关键力量。

阅读之所以在乡村文化建
构中具有如此深远的影响，关键
在于它以柔性的方式实现了对
公共价值的协商与文化认同的
重塑。它既不是意识形态的直
接灌输，也不是传统文化的简单
复刻，而是通过象征性文本与参
与性场景，引导村民在理解、讨
论与判断中，形成具有共享基础
的文化想象。在节庆共读、家庭
共读、村庄故事会等场景中，阅
读不仅使个体进入历史叙事与

集体记忆的结构之中，也使其在
文化体验与意义再陈述中生成
行动的内在动力。这是一种“意
义的生产机制”，使阅读成为乡
村社会文化再生的内部驱力。
从更深层看，乡村阅读活动所推
动的，并非文化的“回归”，而是
文化的重构。它回应了现代性
进程中乡村所面临的文化断裂
与认同危机，并通过象征性实践
与文化资本的运作，打开了个体
与集体、传统与现代之间的再连
接通道。当阅读成为一种带有
日常性与持续性的文化行为，其
背后所支撑的，已不再只是知识
的传播，而是一个以意义建构、
价值分配与社会整合为核心的
公共文化系统。在这一系统中，
乡风不再是传统道德的静态遗
产，而是被重新激活、广泛认同
并持续实践的文化力量。阅读，
正在这一过程中，悄然承担起文
化振兴与社会重塑的双重使命。
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在农业相对发达国家，农产品区域品牌作为农产品品质的有力保障，其使用与推广已相当成熟，不同国家还形成了各有

特色的农产品区域品牌建设经验。发达国家的农产品品牌，是农产品品质的有力保证。通过品牌的有效约束保证了高质量

农产品供给，促进了农业高质量发展。

延伸

没有标准，就没有质量，没

有质量，就没有品牌，标准化对

于提高农产品质量和建设农业

品牌有着重要影响。实行农业

标准化，全面提高农产品质量，

推进农业品牌化，是农业发展的

必然趋势。

全产业链标准化。农业品

牌建设需要根据农业特性，把先

进的生产技术和成熟的经验融

入农业标准化中，对农业全产业

链各个环节进行标准化生产和

管理，包括产前、产中、产后涉及

的各个环节。例如，从新品种选

育的区域试验和特性试验，到播

种、收获、加工储存、包装上市都

要有一套严格的标准。

实现农产品的可溯源。很

多发达国家会将农产品的生产

信息存入条形码，然后将条形码

贴在产品外包装上，消费者可以

凭条形码查到农产品的生产者、

检验者及用药、施肥、采摘日期

等内容。此外，还有农产品田间

档案，用来记录和监督，以确保

产品都符合标准并有据可查。

突出个性化元素。农业企

业未来会有一个分叉，一个是朝

着标准化生产，围绕商品品牌去

进行传播；另外一个是围绕个性

化的生产，围绕个人的品牌去做

传播。

（来源：搜狐网）

推 进 农 业 品 牌 化 的 关 键 措 施

三农专家观点

乡村阅读赋能乡村振兴
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国外农产品区域品牌的建设经验国外农产品区域品牌的建设经验

日本：
差异化发展战略与标

准化生产提升产品品质

日本各地充分利用地区
资 源 优 势 ， 实 施 “ 一 村 一
品”差异化发展战略，以新
鲜、健康为品牌特色，坚持
高端、高质量的品牌定位，
因地制宜打造出一种或几种
具有地方特色与最佳效益的
优质品牌农产品。一个地区
有一个地区的产业特色，甚至
一个农户有一个农户的主导产
品。日本目前已形成十大农业
区，各个农业区都有标志性的
农产品，如爱媛橙、冈山晴王
葡萄、枥木草莓、青森苹果
等。对农户而言，从事生产
的一个重要目标就是追求高
质 量 。 政 府 则 通 过 农 业 补
贴，引导农户标准化生产，
其中高标准的农产品，能够
获得更高的生产补贴，形成
了重视品质的良性循环。再
加上政府的营销宣传，各地
逐渐树立起各具特色的农产
品“品牌农业”形象，确保
了农产品质量的安全性和可
靠性，品牌效应明显，具有
极强的国际竞争力。

法国：
严格产品认证提升产

品质量以及品牌美誉度

法国农产品品牌建设从品
牌认证着手，强制实施食品认
证标识制度，建立了政府主导
和超市主导两种食品认证制
度。政府统一管理的食品认证
标识，主要有原产地保护、红色
标签、有机食品、CCP产品认证
4 种。各大超市拥有自己独立
的认证标识，其中最具代表性
的是原产地命名控制认证体
系，即 AOC 认证标志。加贴
AOC标签的产品是指由产地命
名的、质量有保证的产品，表示
产品与某一特定地域之间的紧
密联系。这样通过对原产地名
称的保护，能够将地方传统文
化与产品特色结合起来，合理
开发地区农业资源。法国通过
加贴 AOC 标签对葡萄酒的品
质、特色、地方传统等进行管
理，原产地命名的葡萄酒则是
法国葡萄酒中的上品，其品质
与地域、品种以及生产技术紧
密联系在一起。原产地命名体
系通过分区分类突出不同产地
的典型风格、文化，确保了特定
地区传统葡萄酒生产的延续。

这一体系不仅能够调动产区利
益相关者的积极性，还进一步
提升了产品质量，塑造了不同
产区的形象和竞争力，显著提
高了不同产区葡萄酒的声誉。

美国：
专业化经营与规模化

运作提升品牌的竞争力

美国农业的特点是大规模
专业化经营，建立了完整的农
产品质量控制及监管体系，实
施生产、加工和销售阶段的强
制规范，通过实施严格的农产

品质量监管制度，提高了消费
者对农产品品牌的认可度。美
国多数农产品品牌是以协会或
合作社模式创建和发展的。协
会与会员分工，会员种植，协会
进行加工、技术研发与推广，实
现专业化经营。例如，新奇士
橙协会采用现代企业运作模
式，通过建立联合种植协会和
商标授权计划等策略，让新奇
士橙不仅在全球建成了具有相
当知名度和口碑的初级产品
链，还形成了由初级产品到工
业品和服务业的新奇士橙全产
业链供给及品牌增值链，并通
过利益共享机制，实现了品牌

利益和个体利益的平衡。以合
作社模式成功塑造的典型品牌
是美国奶农（DFA）。DFA是世
界上最大的原料奶供应商，有
超过 10000 家专营奶业的家庭
牧场。DFA不仅为家庭牧场寻
找稳定的、可持续的市场，向他
们支付有竞争力的价格，还提
供资源利用和服务咨询，将家
庭牧场与消费者联系起来。目
前，DFA 旗下有 30 多个不同乳
类产品的知名品牌，100%的
DFA家庭牧场都参与了黄金标
准乳品计划，以一套全面的标
准体系来指导奶农生产。

（来源：清华农研院）

阅读重构乡村秩序

在乡村治理逻辑持续演化
的背景下，文化实践已不再是
乡村振兴的修辞性资源，而是
深度嵌入治理结构、推动基层
社会范式转型的重要机制。尤
其是以乡村阅读为核心实践所
建构的文化空间，正逐步成为
象征秩序、制度逻辑与日常生
活实践交汇的新型治理场域。
这类空间不仅承载知识传播的
表层功能，更通过“制度—文
化—行动”的嵌套逻辑，形成

一个具备协商性、生成性、参
与性的治理平台，使传统“规
训—执行”模式逐步过渡为

“话语—协商—共识”的互动
路径。文化空间的生成并不是
自然发生的结果，而是权力、
制度与实践长期互动所建构的
产物。农家书屋、村史读角、
家风展厅等制度化阅读场所，
作为文化空间的核心组成，日
益承担起知识整合、价值引导
与社会组织的复合功能。它们

既是国家政策与地方知识的中
介载体，也是身份认同生成与
基层治理逻辑重构的实践平
台。上述空间并非治理秩序的
静态容器，而是在制度设定与
文化操演中不断被赋予新的治
理意义，从而演变为一种“行
动发生场”：通过议题设置、
语境组织与表达引导，搭建出
一个可协商、可认同、可治理
的象征性秩序。乡村阅读不仅

“述说”文本，更“演绎”治

理，文化空间因而成为制度逻
辑的柔性接口与治理能力的象
征引擎。

乡村阅读能够嵌入基层治
理结构，其关键在于它构建了
一套制度话语与生活经验之间
的“意义转译机制”。在此过
程中，原本高度抽象、技术化
的政策术语被“在地化”地重
构，转化为村民熟悉、可理
解、可回应的经验性语言。这
种转译不仅是语言表达的调

整，更意味着国家治理逻辑在
地方社会中的文化再嵌入。

随着文化空间治理功能的
拓展，行动主体结构也在悄然
发生转变。党员干部、文化志
愿者等“治理中介主体”日益
成为文化空间的组织者、议题
引导者与价值转译者。他们不
仅连接制度资源与地方社会，
也在文化层面拥有象征资本与
行动能力，在制度逻辑与公共
实践之间搭建起有效桥梁。

阅读激活发展动能

在乡村振兴战略不断深化
的进程中，文化正由“附属要
素”转变为“内生动力”，成为推
动地方社会结构与经济体系转
型重构的关键变量。作为一种
组织化程度较高、制度支撑明
确的文化实践，乡村阅读活动
正在实现功能跃迁——从传统
意义上的知识传播媒介，转化
为推动地方产业融合与文化经
济协同的中介机制。其嵌入产
业体系的方式，既非简单附着
于经济逻辑之上，也非自足性
的象征展示，而是通过“文化再
生产—空间组织—价值转译”

的路径，将文化资源转化为经
济动能。这一转化过程体现了
阅读实践在乡村社会中从文化
表征向结构重塑的深层渗透，
揭示出文化与产业之间并非外
部嫁接的关系，而是内在互动
与逻辑共构的过程。

阅读活动具备产业赋能的
结构性功能，根本在于其对文
化资源的再组织能力。村史、
非遗、地方志、家训等文本性资
源，在阅读中被重新激活，通过
讲述、诠释、参与等机制，转化
为可共享、可消费的文化内容，
进而构成文化产业的基础性

“内容供给体”。在部分乡村，
阅读活动与非遗传承、地方节
庆、民俗展演等融合开展，推动
文化资源由静态的“历史对象”
转化为动态的“生产要素”。在
文旅融合成为乡村经济新支点
的当下，阅读活动的嵌入进一
步拓展了地方产业的内涵边界
与组织逻辑。阅读空间的建构
与制度化运营，如村史馆、农家
书屋、新时代文明实践所，不再
仅是文化设施的堆砌，而是成
为文化叙事、地方记忆与产业
体验交汇的多功能平台。

阅读活动的产业功能并不

止于文化内容的生成与旅游场
景的营造，更体现在其对地方
文化品牌的建构能力之上。乡
村文化品牌的形成，不仅依赖
物质资源的陈列或景观的塑
造，更在于文化意义的组织与
传播机制的确立。在这一过程
中，以阅读为核心的节事活动
——如阅读节、村史月、地方文
学展等，逐步构建起乡村文化
表达的制度性载体，推动地方
文化符号的识别性与传播力。

综上可见，乡村特色阅读活
动的产业融入，并非文化“参与”
经济的表层现象，而是一种深层

次的结构性嵌入过程。它表现
为文化内容的系统性生产、文化
空间的功能性重构与文化机制
的经济性转译。阅读不仅激活
了乡村社会的文化生命，也在重
塑地方产业的增长逻辑与发展
路径。通过其制度化组织力与
文化生成力，阅读为乡村经济嵌
入象征系统、意义结构与参与机
制提供了路径支持，成为文化振
兴与产业升级之间的关键枢纽。

（摘编自“科技与出版”）
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近年来，乡村阅读作为一种融合知识传播、文化传承与社会动员功能的复合型公共文化实践形

态，逐渐由“文化下乡”的外源式供给模式向“文化生长”的内生性生成机制转型，日益成为乡村精神

文明建设的重要支点。
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