
农产品区域品牌的内涵与分类

品牌表现为一个名称、标
记、象征或符号，其本质是
生产者与消费者之间的关系
性契约，既是生产者的市场
承诺，也是消费者公认的结
果。品牌还是产品品质的象
征，能够有效降低信息的不对
称，体现并保护产品质量。因
此，以产品质量为支撑，能够
促进品牌发展壮大；以品牌为
途径，能够激励产品质量提升
与效益倍增。可见，品牌与产
品质量是互为支撑的关系。从
经济理性的角度来看，只有高
质量产品才会选择打造品牌
以提高市场溢价，获得更高回
报。

按照品牌使用范围，农产
品品牌可以分为区域品牌与非
区域品牌；按照品牌拥有主体
的不同，农产品品牌包括私有
品牌和公用品牌。因此，区域
品牌可分为区域私有品牌与区
域公用品牌。农产品区域公用
品牌是某一地区内，由该地区
集体或组织内成员长期共同维
护的质量安全信誉所形成的标
识，并得到了消费者的广泛认
可。它代表了一种整体印象，
属于公共物品，具备公用品的
属性，通常以“区域名+产品
名”的形式出现，如通江银
耳、烟台苹果、中宁枸杞、斗
南花卉、赣南脐橙、涪陵榨菜

等。农产品私有品牌可分为区
域私有品牌和非区域私有品
牌，是生产经营主体为特定农
产品建立的个性化品牌，属于
私人物品，具有竞争性和排他
性。其中，农产品区域私有品
牌是经营主体以区域农产品为
依托创立的个性化品牌，通常
以“私有标识+区域名+产品
名”的形式出现，如狮牌西湖
龙井、蟹王宫阳澄湖大闸蟹
等。非区域农产品品牌只有私
有品牌，通常以“私有标识+
产品名”的形式出现，如中粮
集团的农产品品牌福临门系
列、香雪面粉等，以及一些知
名超市、电商平台创建的农产

品品牌等。由此形成了不同类
型的农产品品牌供给，这些不
同类型的农产品品牌反映了产
品的不同品质与质量安全水
平。

在同一地区，农产品区域
私有品牌与区域公用品牌的形
成逻辑通常是：先建立区域公
用品牌 （尤其是知名的传统区
域品牌），再发展区域私有品
牌。因此，区域私有品牌是建
立在已有的区域公用品牌基础
上，并形成有别于同一区域其
他私有品牌的专用性资产，有
助于更清晰地向消费者传递信
息，获得消费者信任。如果区
域私有品牌能够保障农产品质

量安全，则可进一步提升区域
品牌的整体信任度。毕竟，区
域私有品牌是区域品牌的重
要组成部分。如果同一区域
私有品牌质量不保，必将导致
区域公用品牌名誉受损，也会
使区域私有品牌的市场可信度
受挫。因此，在推动区域公用
品牌建设作为中国农业现代化
发展主流趋势的同时，应鼓
励区域私有品牌提供更高质
量、更安全的产品，促使区
域公用品牌与区域私有品牌
之间形成相互支撑、相互促
进的良性互动，如此才能更
好地推动区域农产品的高质
量发展。
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质量兴农、品牌强农是发展农业新质生产力的重要内容与建设农业强国的重

要途径。农产品区域品牌已成为消费者品质消费的选择依据、生产者品质供给的

辨识标志。构建“打造一个区域公用品牌+创建若干区域私有品牌”的农产品区域

品牌建设框架，必须发挥政府主导作用，调动龙头企业、合作社、家庭农场与专业

大户等市场主体品牌建设的积极性，并尽可能吸纳分散的小农户，促进农产品质

量安全与品质升级，保证区域品牌的增值与增效。

核心提示

在韩国有一著名的牧场，这里曾经是被原始森林环绕的荒坡地带，如今游客却络绎不绝。它凭借着牧场高品质产品及休闲观

光的旅游产业，获得了韩国总统颁发的“银塔产业勋章”奖励。它坚持农业原生态、健康可持续发展的理念，不仅获得多项环保及

体验农场证书，更被指定为2018年平昌冬奥会特区。这就是位于韩国度假山城平昌郡内的三养大关岭牧场。

三农专家观点

高质量推进农产品区域品牌建设
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三养大关岭牧场的
特色及优势

三养大关岭牧场的创始人
为韩国拉面及牛奶品牌生产企
业三养集团公司董事长，其创建
牧场的初衷，仅是想在拉面里放
入真正原生态、健康的牛肉，于
是1972年开始着手筹建三养大
关山岭牧场。大关岭牧场正式
开放之初放养了超过2000头的
奶牛，随后陆续从澳大利亚、加
拿大进口奶牛600头。2007年4
月，大关岭牧场开始经营休闲观
光的旅游产业，2018年4月，牧
场新增研学教育及特色产区开
发，2018年7月，获得韩国体验
农场的认证，如今来自世界各地
的游客络绎不绝。

牧场凭借其优美的自然环
境、高品质的牧场产品、丰富
的亲子体验项目和教育意义
独树一帜，它不仅是一个生产
天然原生态、健康牛肉和羊肉
的养殖牧场，更是一个将生
产、加工、销售、观光等融为
一体的休闲牧场。成为了一个
备受游客欢迎的旅游景点和农
业教育基地。

大关岭牧场位于海拔850~
1470 米的高山地带，在 2000 多
万平方米的有机草地上，坚持以
自然生态可持续的耕作方法，种
植有机草地，运用生态可持续循
环的畜养农业技术，最大限度减
少人类的干预，以自然的生产方
式为三养食品提供优质牛肉、羊
肉等优质蛋白。加上大关岭牧
场位于高原地区，环境优美，自

然风光宜人。游客可以欣赏到
壮丽的山脉、绿草如茵的牧场和
清新的空气。牧场从单一奶牛
养殖场到观光牧场，再到体验牧
场，都紧紧围绕牧场主题特色，
不断进行产业拓展、产业融合。
三养集团的产品生产制造能力，
丰富了产品销售品类。例如，除
了有机牛肉供给之外，牧场还生
产加工由有机奶牛产出健康牛
乳，加工制成的有机牛奶、冰激
凌、牛奶小馒头等特色健康食
品。

三养集团本身就具备完整
的销售网络体系，现成的完整的
销售渠道可以做到订单式生
产。这才形成如今备受国内外
游客们青睐的著名牧场。也是
三产融合典型。大关岭牧场提
供多种亲子体验项目，让游客可
以亲自参与农场的日常工作，例

如挤奶、喂养小动物等。这些活
动既能让孩子近距离接触自然
和动物，也能增进亲子间的感
情。游客们可以在牧场指定时
间段内，亲自体验喂奶4个月左
右小牛的喜悦，同时近距离观
察、接触那些自由自在吃草生活
的奶牛或绵羊。牧场还为大家
准备了满满韩国风格以及带有
独家特殊印章的明信片，可以让
游客们向亲人、朋友、家人、恋人
或自己写下祝福寄语。

这里美丽的自然风光，牧野
山坡还是韩国主要电视剧、电影
及广告的著名外景拍摄地。代
表作品有《蓝色生死恋》《太极旗
飘扬》等，许多著名化妆品广告
的拍摄也是在这里取景的。这
主要得益于其景色秀美的牧场
环境和科学合理的规划体系。
例如，在海拔约 1140 米的牧场

高处，游客们可以在此日观东
海，一览江陵美景，故称为“东海
观景台”。牧场内4.5公里的树
林步道，分为风之丘、林中有余、
爱情记忆、草原散步、心灵休憩
共五段路程，每段路程都以其特
色风景，成为牧场最受游客们欢
迎的场所之一，同时，这里也是
各大影视作品的主要取景之地。

思考与借鉴

韩国三养大关岭牧场在农
业旅游业中有许多值得学习和
借鉴的地方。

农业教育和体验：韩国三养
大关岭牧场提供丰富的农业教
育和体验项目，让游客近距离接
触农场生活。这种积极的互动
方式有助于提高公众对农业的
认识和理解。其他农场或农业

旅游目的地可以借鉴这种教育
和体验模式，为游客提供更多学
习和参与的机会。

环保意识与可持续农业：韩
国三养大关岭牧场注重教育游
客关于环保和可持续农业的重
要性。他们定期举办农业科普
讲座和课程，提高公众对环保农
业方法的认识。这种综合性的
环境保护意识对于其他农场或
农业旅游业者来说也非常关键，
可以通过引入可持续农业实践
来保护自然资源并降低环境影
响。

高品质农产品：韩国三养
大关岭牧场致力于生产高品质
的牛奶和奶制品。他们采用先
进的养殖技术，确保牛群的健
康和产品的质量。其他农场或
农业企业可以学习这种专注于
产品质量和生产技术的方法，
提高农产品的品质和市场竞争
力。

优美的自然环境保护：韩国
三养大关岭牧场位于山区，被美
丽的山脉和牧场环绕。他们充
分利用了自然环境的优势，为游
客提供了一个宜人的休闲和观
光场所。其他农场或农业旅游
目的地可以关注并改善他们的
自然环境，提供更好的游客体
验。

总的来说，韩国三养大关岭
牧场在农业教育、环境保护、产
品质量和自然环境方面展示了
许多值得学习和借鉴的地方。
这些经验可以帮助其他农场或
农业旅游企业提升他们的发展
和客户满意度。

（来源：乡村集结号）

他山之石

农业科技创新是源于20世
纪60年代研究如何提高农业科
技创新能力及应用科技创新成
果转变农业发展方式的创新概
念，现已成为发展现代农业的
必然选择。巴西是世界上重要
的农业出口国，是中国最大的
大豆进口来源国，与中国保持
密切农产品贸易关系。同时，
巴西是世界上农业科技创新发
展较快的新兴经济体国家之
一，在精准农业、转基因技
术、生物经济、应对干旱技
术、低碳农业等方面取得丰硕
成果，有效地推动了巴西农业
转型发展。

巴西对标国际科技前沿、

国内农业发展需求，制定重点
研究计划，以计划为指引，整
合资金、资源、人才推动关键
技术创新突破，推动整体农业
科技创新能力提升。

首先是做好科研现状摸
底，加快区域研究中心与农产
品研究所布局与建设。巴西农
牧业研究公司根据农业区域分
布特征、农业产业发展需求，
将研发机构分为专业研究中
心、农产品研究中心、生态区
域研究中心和特别服务中心，
并将农产品研究中心和生态区
域研究中心主要放在各个生产
区，不仅便于及时发掘产业、
生态发展需求，更便于试验开

展与推广。
其次是以产业需求为导

向，加强农业科技创新成果转
化与推广。巴西农业科技创新
体系服务农业产业发展需求意
识强烈，除了具备较为完备的
农业科技创新研发机构，还建
立了较为完备的成果转化与推
广体系，从研究机构布局、研
发计划制定、农业科技推广等
路径多元，做好农业科技创新
成果转化，推动农业产业发
展。

再次是强化合作方式创
新，加快制定全球性农业科技
创新战略计划。在巴西农业科
技创新发展的过程中，全球性

农业科技创新合作战略起到了
非常重要作用，以巴西农牧业
研究公司为实施主体，筛选需
要重点突破需求和领域内国际
领先科研机构，进行对接与合
作，合作方式机动灵活，既包
括人才培养交流，也包括共同
项目联合攻关，还包括共同实
验室平台与资源的共享共用。

整体来看，巴西建立起了
相对完备的农业科技创新体制
机制，“农业科研机构+高等院
校+其他公共和私人企业”共
同组成的农业科技创新主体，
公立机构与非公立机构共同合
作的农业科技成果转化与推广
主体，并以法律规划为指导，

做好资金保障与人才教育培养
工作，以国际合作交流为助推
器，营造全社会全民创新的良
好氛围，推动农业科技创新快
速发展。

借鉴巴西经验，中国可进
一步加快区域研究中心与农产
品研究所布局与建设、制定

“卡脖子”关键技术创新计
划、加强农业科技创新成果转
化与推广、加快制定全球性农
业科技创新战略计划等，逐步
健全中国农业科技创新体系，
助力2035年农业农村现代化发
展目标的实现。

（来源：《科技导报》）

巴 西 农 业 科 技 创 新 的 经 验

高质量农产品区域品牌建设政策建议

以标准化生产
提升农产品质量
优质安全的农产品是维护

区域品牌的基本前提，标准化
生产则是确保农产品品质的有
效手段，要对选种育种、要素
投入、田间生产等环节建立严
格的标准，保证产品品质符合
市场需求和消费者对品牌的预
期。一是通过农业科技创新，
发展特色产业，提升产品质
量。首先，政府在农业科技创
新上要发挥基础性作用，要加
大科研投入，尤其在良种选育
上，着力解决“卡脖子”难
题；其次，地方政府要携手科
研部门，加强对本地特色农
产品的研发力度，并积极推
动这些科研成果的广泛应用；
最后，积极倡导并激励社会
资本向农产品技术创新部门
流动，加速科技成果的市场
化进程与产业化转化，推动
形成创新驱动的农产品发展模
式。二是规范要素投入，发展
绿色优质农产品，促进农产品
提质增效。首先，地方监管部
门加大力度打击假农药、假化
肥，严惩制售假劣农资违法
行为；其次，规范化学品投
入，推广农药购买、储存、销
售电子台账制度，严格规范施

用无毒或低毒农药，做好农药
购买实名登记；最后，推行绿
色发展理念，推广测土配方技
术，鼓励经营者施加有机肥、
复合肥。三是制定严格的特色
农产品生产规范，遵循操作流
程，标准化生产。首先，企业
需制定并严格执行生产规范，
确保操作遵循标准化生产流
程；其次，各类生产经营者必
须坚守国家标准的底线，同时
遵循行业与企业标准，积极采
用现代化生产技术，提升产品
质量；最后，企业和合作社要
建设标准化生产基地，确保从
生产源头到市场终端的每一个
环节都达到既定质量标准，以
提升产品的市场竞争力，在消
费者心中树立稳固的品牌形
象。

以组织化经营
打造品牌共同体
为防止农产品品牌建设中

的“搭便车”行为，亟待以农
业组织化经营与集群化发展，
建立多主体联结机制，打造品
牌共同体，延伸农业供应链与
品牌价值链，实现资源的高
效整合与优化配置。一是加
强多主体联合经营。首先，
引导农户加入合作社，加强

合作社与企业之间的联系，建
立农户、合作社、龙头企业之
间的良好协作机制，提升农业
生产经营组织化程度，通过多
主体联合经营激励农户生产优
质安全的农产品；其次，通过
政策倾斜、信贷服务等方式鼓
励合作社发挥连接带动作用，
通过社会化服务推动社员标准
化生产和产业化经营，实现农
业规模经济。二是加强农产
品供应链管理。优质农产品
品牌打造和价值实现都需要
发挥龙头企业的引领作用。
首先，政府应将品牌建设作为
核心抓手，深化对企业的支持
措施，提供品牌建设指导、市
场推广资源以及必要的财政
补贴和政策优惠，助力企业
拓宽市场边界、推动业务持
续发展；其次，政府应积极推
动多元主体间的紧密合作与利
益协调，协同打造农产品供应
链，通过签订长期合作协议、
设立风险基金、实施利润分成
制度等措施，构建“风险共
担、利益共享”的机制，促进
资源的高效整合与优化配置。
三是促进农产品价值链延伸。
首先，鼓励和支持企业围绕品
牌农产品，积极延伸产业链
条，发展加工业、商贸服务

业、仓储物流运输业等相关产
业，形成上下游紧密衔接的产
业链条；其次，推动品牌农业
与旅游等的深度融合，发展生
态旅游、餐饮娱乐等新兴产
业，进一步丰富产业结构，促
进产业集群发展，提升品牌农
产品的综合效益。

以严格化监管
确保生产端安全
政府在监管上的失灵是

导致农产品质量安全事件与
农产品区域品牌乱象的重要
原 因 。 因 此 ， 政 府 要 遵 循

“预防为主、源头治理”的原
则，建立全过程全链条长效
监管机制，强化对产品质量
的严格监管。一是加强农产
品质量检测。首先，地方政府
应当采用专业的检测仪器与技
术手段，加大对产品质量的随
机抽查力度，增强其质量监管
力量；其次，引入第三方监管
机构参与农产品质量监控工
作，进一步提升监管效能；最
后，对于所有使用区域品牌标
识的商家，强制要求其建立并
实施产品溯源系统，以提升优
质、安全农产品的市场信誉与
消费者信心。二是严格市场准
入，建立最低质量标准。首

先，政府需综合考虑产品质量
和生产情况，确定合理的质量
达标线，并据此构建一套严格
的最低质量标准体系；其次，
对于申请使用区域品牌的产
品，进行严格的审查与评估，
均须无条件满足最低质量标
准，以此作为市场准入的一项
硬性规定，进一步推动市场规
范化发展。三是加大对农产品
违法行为的处罚力度。首先，
针对监管中发现的农产品质量
问题，政府要立即采取果断措
施处理同批次产品，确保其不
会流入市场，并对后续批次实
施更为严密的监管，确保问题
得到根本解决；其次，对责任
生产者实施严格的问责与惩戒
机制，以警示行业并维护市场
秩序，同时建立生产者信誉记
录系统，将违规行为记录在
案，作为未来监管与合作的参
考；最后，对违规使用区域品
牌的生产者实施严格的品牌使
用限制，包括暂时或永久取消
其品牌使用权，保护区域品牌
的声誉与价值。

（摘编自《中国人口·资
源与环境》）
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