
种子处理是预防各类种传
病害最有效的途径。恶苗病和
干尖线虫病是上海两种重要的
水稻种传病害，近年来恶苗病
在上海发生普遍。为确保水稻
生产安全，提出以下种子处理
技术意见。

种子处理
（一）农业措施
1.精选种子。对稻种进行

筛扬，淘汰掉瘪谷、病谷以及杂
草种子、秸秆等其他杂质。

2.晒种。浸种前，选择晴天
晒种1～2天，提高种子发芽率
和抗病能力。

（二）化学措施

1.使用32%戊唑醇·乙蒜素
微乳剂浸种。按照每公斤稻种
1.5 毫升～2.5 毫升种衣剂准备
好所需药剂，先用少量水将所
需药剂调成糊状，然后加种子
量1.3～1.4倍的清水，搅拌均匀
制成浸种混合药液。后将晒、
选过的稻种，浸入配制成的混
合药液中，上下翻动数次，加盖
放于阴凉避光处，浸足时间后
可捞起直接催芽。

2.使用2.5%咯菌腈悬浮种
衣剂有两种处理方法。（1）包
衣：按照每公斤稻种4～6毫升
种衣剂准备药剂，然后按照1公
斤稻种加水20毫升的量将药剂

配成拌种原液，与种子充分搅
拌，直到药液均匀分布到种子
表面，晾干后催芽播种。（2）浸
种：按照每公斤稻种2～3毫升
种衣剂准备药剂，然后按照种
子量的 1.3～1.4 倍清水量将药
剂稀释成浸种液，浸足时间后
催芽播种。

3.针对易感干尖线虫病的
杂交稻品种，建议每公斤稻种增
加6%杀螟丹水剂1.5毫升～2毫
升。

注意事项
1.浸足时间，保证药效。在

日平均气温 18～20℃时，浸种
60 小时，23～25℃时，浸种 48

小时。5月底以前浸种的，要求
浸足 60 小时，6 月初开始播种
的单季晚稻，需浸足48小时，7
月份播种的也要浸足36小时。

2.浸种时，容器需加盖，并
置于阴凉避光处。分批浸种
时，为确保浸种效果，每批次浸
种都应重新配制浸种液，浸种
液不可重复使用。

3.浸种、拌种时务必做好防
护措施，穿着长衣、长裤、鞋袜
和防护服，并佩戴帽子、防毒面
罩和长袖手套，避免皮肤、眼睛
接触药液，作业结束后及时淋
浴、更衣。

（来源：上海农技推广）
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春季畜禽“养生”细节
春季是畜禽养殖的关键时

期，气温回升、天气多变、湿度
增加，容易引发各类疾病和管
理问题。为确保畜禽健康生
长，保障畜牧业生产安全，广
大养殖户可参考这份畜禽“养
生”指南，做好畜牧业生产。

疫病防控措施
做好疫苗接种。春季是禽

流感、口蹄疫、猪瘟和新城疫
等疫病高发期，需按免疫程序
及时补免。

加强疫病监测。密切关注
畜禽健康状况，观察畜禽的采
食、饮水、精神状态和粪便等
情况，发现异常及时隔离并上
报，做到早发现、早诊断、早处
置，防止疫病扩散蔓延。

严格消毒灭源。春季雨水
增多，温湿度适宜，细菌繁殖
速度快，容易导致畜禽发病。
需做好养殖场区、圈舍、用
具和车辆等的消毒。加强对
进出人员、车辆和物资的消
毒 管 理 ， 防 止 外 来 疫 病 传
入，对病死畜禽严格进行无
害化处理。

饲料与营养管理
合理调整饲料配方。春季

畜禽代谢旺盛，需提高饲料能

量和蛋白质比例（如增加玉
米、豆粕用量）。补充维生素
（如维生素A、E）和矿物质（钙、
磷、硒），增强抗病力。

青绿饲料的适量投喂。春
季青草、蔬菜等青绿饲料逐渐
增多，可适量添加，以补充营
养、调节胃肠功能。但需避免
饲喂霉变或带露水的青饲料，
防止腹泻，投喂时逐渐增加比
例，避免消化紊乱。

注意饮水卫生。提供清洁
温水（尤其是幼畜），定期清洗
水槽，防止细菌滋生。

春季繁殖管理
发情观察。春季是动物发

情的季节，要勤观察，综合运
用同期发情和人工授精等技
术，提高畜禽繁殖力和生产性
能。

环境调控。精心调控温
度、湿度、光照和通风等环境
因素，为畜禽创造一个良好的
繁殖环境。

幼畜禽管理。仔畜、雏禽
抵抗力较弱，要特别注意保暖
和卫生管理，预防消化道、呼
吸道常见疾病。

特殊天气应对
大风沙尘天气防风沙。提

前检查加固屋顶、围栏，控制
门窗和通风口，防止沙尘进入
圈舍，避免畜禽呼吸道感染。
及时清理圈舍内积尘，防止沙
尘混入饲料或饮水。

防范冰雹、雷电等强对流
天气。检查屋顶是否牢固，彩
钢瓦、塑料棚等易被冰雹击
穿，需提前加固或覆盖草帘缓
冲，检修电路和用电设备。露
天散养畜禽（如放养鸡、羊）需
提前赶回圈舍。若圈舍在强
对流天气中受损，需及时转移
畜禽至安全区域，避免淋雨或
二次伤害。

持续阴雨要防潮防霉。饲
料储存间垫高并加盖防潮布，
避免饲料受潮霉变（霉变饲料
易导致畜禽中毒）。圈舍地面
撒生石灰或木炭吸湿，减少湿
度。利用间歇性停雨时段开
窗通风，或使用机械排风扇强
制换气。及时更换潮湿垫料，
防止霉菌滋生。

春季畜禽养殖要注重细节
管理，科学饲养，做好疫病防
控，及时发现处理异常情况，
保障畜禽健康生长，提高生产
效益。

（来源：中国农科新闻网）

小黄瓜怎样防皴皮？

放风要循序渐进 春季忽
冷忽热，且大风天气多，因此放
风莫贪急，最好采用分多次放
风的方式。当拉棚1小时左右
（据天气变化而异），先放一次
小风，风口宽5厘米左右，让植
株有个适应过程。待棚内温度
提升后，再逐渐拉大风口，排湿
散湿。这样分次放风，可在很
大程度上减少皴皮出现，另外
放风口下以及入口处设置挡风
膜，可以避免放风时冷风直吹
瓜条，降低皴皮发生概率。

调控好温度、湿度 当前晴
天时白天温度较高，而早晚温
度低，昼夜温差较大，小黄瓜植
株经过一晚上的呼吸作用，导
致棚内湿度上升，当水分蒸发
时就会在果实及叶片处凝结。
建议菜农在操作行铺设稻壳、
碎稻草等有机物吸湿、浇水时，
避免在土壤较干的情况下突然
浇水，否则表皮会承受不住内
部压力而皴裂。

提前补充钙肥 建议菜农
在小黄瓜定植前，底肥中施用
钙镁磷肥、硝酸钙等钙肥。缓苗
后，通过冲施或喷施的方式补
钙，最好选择螯合态钙肥，利于
吸收，还可以促进下部叶片中
的钙向上转运，提高钙肥利用
率，也提高果实及叶片的柔韧
性及抗性，从而减少皴皮发生。

大蒜叶片为何会发黄？

大蒜叶片发黄，除了营养
方面的原因外，还有可能与重
茬、肥害、药害、病虫害等有关。

缺素与肥害 大蒜苗期缺
氮、钾、钙、镁等元素都会出现
黄叶现象。肥害也会导致黄叶
现象，如氮肥过量在高温条件
下会产生大量的氨气，导致种
瓣、蒜苗中毒死亡。所以，要注
意合理施肥，注重有机肥与生
物菌肥的施用。

重茬 重茬种植不但蒜苗
会黄尖，还会产生其他病害，而
且长势不好，影响产量和质
量。要注意科学轮作。

病虫危害 造成黄叶的害
虫主要有地蛆，大多是施用未
腐熟的粪肥所致。为减少地蛆
和其他地下害虫为害，可在施
用腐熟粪肥的同时，加入辛硫
磷乳油进行防治，已经发生的
可以选用90%敌百虫800~1000
倍液、除虫菊酯 400 倍液、48%
乐斯本乳油 1000 倍液灌根防
治。造成黄叶的病害主要有疫
病、叶枯病、细菌性软腐病等。

其他原因 除草剂药害、低
温和高温均会导致大蒜苗期叶
片发黄；同时在退母期，如果根
系吸收养分不足，叶片就会出
现“黄尖”，要注意营养补充，进
行追肥和叶面喷肥。

农事

抓好种子处理 保障水稻生产

丝瓜高产栽培法

播种育苗
丝瓜播前将种子用 55～

60℃的水处理 15 分钟，再用
25℃的水浸泡 4 小时，漂洗种

皮表面黏液后，把种子用湿纱
布包好放在温箱中催芽。选
出芽好的种子每钵播种 1～2
粒，一般亩用种 500 克左右。

出苗前保持温度 28～33℃，出
苗后适时通风降温，以免造成
秧苗徒长，温度掌握在 23～
25℃为宜。

适时定植
当秧苗有4叶1心时，选择

晴天定植。定植前要施足基
肥，一般亩用优质农家肥 5000
公斤、过磷酸钙80至120公斤、
尿素25～30公斤，然后深耕20
厘 米 ，耙 平 后 建 畦 ，亩 栽 苗
2800株左右。

田间管理
定植后用小拱棚覆盖，尽

量少通风，以提高小拱棚内
温度，促进缓苗。缓苗后一
般 要 喷 120ppm 的 乙 烯 利 或
2000ppm 的丁酰肼，以防苗徒

长，促进多现雌花。同时还要
浇一次透水，而后转入蹲苗。
当苗高30厘米时搭支架，并采
用“之”字形绑蔓上引。以主
蔓结瓜为主，侧蔓一律摘除。
当瓜蔓同时生长时，要重水
肥，原则上 2～3 天一水，5～6
天一肥。追肥每亩每次用人
粪尿500公斤或硝酸铵20～25
公斤。

及时采收
开花后 10～14 天，在果实

充分长大且比较脆嫩时要及
时采收。采摘宜在早晨进行，
用剪刀从果柄处剪下，包装整
理好后上市销售。

（来源：陕西农村网）

十年间，依托于上海这个消费能力强的大

市场，上海家绿蔬菜专业合作社把握市民对于

绿色健康生活、优质农产品礼品的需求，打破传

统农业概念，为市民提供高品质、高附加值的优

质地产农产品。通过延长产业链、提升价值链，

推动产品形式更多元、农文旅发展更协同、品牌

知名度更广，为上海都市农业的品牌化建设贡

献一个独特的案例。
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家绿：十年磨砺，探索农产品礼品品牌建设之路

□记者 张孜怡

位于松江区叶榭镇的上海
家绿蔬菜专业合作社，正迈入
它走农产品品牌之路的第十
年。“家绿”作为合作社的企
业品牌，定位为地产农产品礼
品，是一个从种植、甄选、包
装、运输到销售服务的农业品
牌。

挖掘市场需求
探索礼品化道路

“家绿”品牌成立之初，
合作社理事长张春辉就确立了
农产品礼品化的定位。从开设
第一家精品店，到开通家绿线
上商场，再到家绿彩虹农场开
业，“家绿”品牌积累了 33 万
消费者，建立起忠实的客户群
体。

在张春辉看来，农产品礼
品不仅是一份优质的农产品，
而且在礼尚往来的过程中扮演
重要的角色。张春辉的手机里
有每位客户的联系方式，其中
一位老客户令他深受触动，

“他每隔一两个月就会开车带
着全家来到农场游玩体验。我
的客户常常和我说，自从认识
了‘家绿’，自己买农产品或
送 人 再 也 无 需 操 心 选 择 问
题。”这正是家绿品牌消费群

体的一个生动写照。
合作社能够吸引稳定客

源，建立起忠诚度的消费群体，
走通农产品礼品之路并非偶
然，而是基于张春辉对于上海
市民中高端农产品品牌消费需
求的长期观察。

涉足农业前，张春辉已在
蜡烛生产贸易领域深耕十余
年，产品在电商平台上连续多
年领跑国内同行销量榜。一开
始，他凭借电商平台营销经验，
帮助当地农户销售“松江大米”
等农副产品。随着他逐渐深入
农业领域，他观察到上海市民
对农产品绿色健康、新鲜等不
断提升的市场需求。

“如果没有农场，那我就只
能算是一个农产品经销商。”
2016 年，张春辉投身运营上海
家绿蔬菜专业合作社，种植大
米、小番茄、草莓、西甜瓜等本
地应季农产品，并联合当地农
户做精品农业、品牌农业。

2017 年，张春辉在叶榭镇
田头开出了第一家“家绿”品牌
体验店，不同于传统的菜店、水
果店，其门店设计和产品包装，
都向精品商店看齐。张春辉介
绍，精品店贯彻品牌化运作，讲
究优质优价，曾在春节期间创
下了 500 万元的销售业绩。之
后，张春辉又在松江城区相继
开设了 3 家线下门店，以稳定

的口碑通过口口相传，吸引了
越来越多的客户。

随着客户群体的不断扩
大，张春辉发现，消费者不仅对
农产品的品质有要求，也希望
在农场中亲身体验农业。2019
年，张春辉盘下了 376 亩的农
场，打造家绿彩虹农场，建立

“家绿”品牌的展示空间。张春
辉通过改造农场硬件设施，引
进技术人才，专心致志地钻研
绿色生产技术，打磨特色农事
体验项目，对农场不断完善升
级。2021 年，家绿彩虹农场正
式对外营业。消费者走进农
场，可以近距离看到地产优质
农产品的生产过程，通过亲自
下田采摘，消费者能够直观感
受农产品的生长环境，获得可
触可感的亲身体验，并在丰富
多彩的活动中享受农耕带来的
乐趣。

服务与需求“同频”
品质赢得好口碑

在当下竞争激烈的市场环
境中，如何凸显自身品牌的价
值？如何塑造消费者青睐的差
异化优势？“家绿”建立起系统
性的运营体系，拥有完整的种
植、生产、配送、销售链条，从品
种种源、产品品质、包装到配送
服务，每个环节都追求标准化，
以高品质打动消费者。

“家绿”的产品包装盒上，
印有“原味时间，准点送达”的
字样，能够概括张春辉对于农
产品礼品的长期思考，即产地
直供、新鲜好吃。自然成熟后
采摘的水果，往往风味和口感
更佳。

除了自有基地种植，“家
绿”品牌产品还选自当地农
户。每一家合作的农户都是经
过张春辉亲自考察并筛选出来
的，通过多年磨合建立起稳固
的合作关系。张春辉在种植规
范、菜品规格等细节上进行把
控，同时，凭借品牌附加值的提
升，助力合作农户实现增收。

“不光要绿色健康，还要好
吃。”近年来，合作社生产的大
米、小番茄等拳头产品在市、区
相关评优活动中屡获佳绩，提
升品牌知名度和信誉度。

为了将新鲜优质的农产品
准点送达，家绿合作社致力于
提供顺畅快捷的物流配送服
务。从生产基地到上海市区，
合作社严格遵守承诺的送达时
间。张春辉拓展同城物流配送
新模式，除了顺丰等物流配送，
他与出租车司机、闪送跑腿等
合作，实现足不出户，送“鲜”上
门。例如，张春辉建立滴滴司
机微信群，当有订单时，这些师
傅可以快速响应，根据客户需
求，将农产品及时送达。

“当天收货与次日送达，客
户的体验截然不同。”张春辉
说。对于农产品礼品的客户而
言，他们重视的是那份当天准
时送达的贴心服务，以及农产
品的新鲜度，尽管物流成本更
高，但他们愿意为服务体验买
单。在新的物流体系下，打通
从沪郊田头到市区餐桌的精细
化服务，让农产品得以快速出
村进城，走进千家万户。

多元化拓展
与消费者双向奔赴

以市场为导向，家绿不断
完善产业链条，构建品牌与消
费者之间的良性互动桥梁，满
足市民多元化、多层次的需求，
为农业品牌的发展开辟更广阔
的空间。

家绿彩虹农场作为体验式
农场，是品牌农文旅融合的新
业态。自开业以来，依托特色
农业项目，为市民提供了丰富
多彩的农业体验。彩虹农场以
时令农产品为基础，衍生出一
系列产品和体验项目。销售的

小番茄冰激凌、番茄咖啡、草莓
奶昔等产品，原料均当天新鲜
采摘自农场基地。此外，农场
还提供制作大米饭团、叶榭软
糕等体验项目，以及露营、喂
羊、垂钓等特色活动，针对不同
群体，定制周末游、亲子游、团
建活动等体验项目。

“我们的项目是在不断迭
代升级。”张春辉表示，游客们
每次到访家绿农场都能发现新
惊喜，在各种新鲜体验中切实
感受农产品“好”在哪儿，从而
建立起对“家绿”品牌的深厚信
任。

对于张春辉而言，家绿品
牌还在不断成长中。“要让我
的客户一年四季都吃到新鲜优
质的农产品。”为更好满足客
户日益增长的消费需求与品质
追求，家绿合作社正向长三角
乃至全国甄选优质农产品，成
为全国优选农产品礼品供应
商。

张春辉积极走访全国各地
的优秀合作社，深入考察并寻
求合作，旨在打造从原产地直
供上海市场的高效合作模式。
张春辉是全国乡村产业振兴带
头人培育“头雁”项目首批学
员，借助市农广校这一平台，他
与来自全国的“头雁”们展开深
入交流与学习，从而更快锁定
优质合作社，进行强强联合。

目前，家绿已经在海南、浙
江等地建立了合作基地，供应
燕窝果等热带水果和山核桃等
特色山货。同时，家绿还将彩
虹农场的休闲农业模式复制到
这些基地，建立多个彩虹农
场。未来，家绿还计划推出农
产品年卡配送清单，根据产品
季节从全国各地选择优质农产
品，在最佳口感期配送到客户
家中，不断丰富家绿农产品礼
品品牌的内涵与价值。

图为家绿农产品专卖店图为家绿农产品专卖店。。

图为家绿彩虹农场特色体验项目图为家绿彩虹农场特色体验项目。。


