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专题
ZHUAN TI

打破进口垄断
猫三联疫苗实现国产化

从公益养老到文化养老

松江叶榭镇积极创新探索让“爱心共建”精准发力

恭祝广大读者新年快乐 !

□记者 曹佳慧

根据派读《2022 年中国宠
物行业白皮书》统计数据，2022
年我国宠物猫的数量为 6536
万只。越来越多人爱猫爱狗，
我国的宠物经济也在飞速增
长，尤其是在宠物医疗这一细
分领域。疫苗、诊疗、体检等服
务事关“主子”们的健康，但在
我国的发展却稍显滞后。

好消息是，国产猫三联疫苗
的研发终于迎来了重大突破。

去年 8 月，由中国农业科
学院上海兽医研究所伴侣动物
生物安全风险预警及防控技术
团队研发的猫鼻气管炎、猫杯
状病毒病、猫泛白细胞减少症
三联灭活疫苗通过农业农村部
应急评价，获得生产批准。截
至目前，第一批55万份疫苗已
经生产完毕，等待中国兽药监
察所的批签发。

这标志着国产猫用疫苗实
现零的突破，打破了长期以来

进口猫疫苗在我国的绝对垄断
地位，对促进我国宠物猫产业
的健康发展具有重要意义。

国产替代

猫鼻气管炎、猫杯状病毒
病、猫泛白细胞减少症是猫最
常发生的三大传染病，而猫三
联疫苗几乎是每一位养猫人士
的刚需。

2011 年，全球动物保健公
司硕腾的“妙三多”猫三联疫苗
通过审批进入中国市场，直到今
天在市场上依然是“一家独大”。

实 际 上 ，不 论 是 消 费 终
端，还是研发前端，都“苦无疫
苗久矣”。相较于犬类疫苗，
国内猫类疫苗的发展较为缓
慢，长期以来都无法实现国产
替代。不断增长的宠物猫数
量，日益庞大的宠物疫苗市
场，被进口疫苗完全垄断。尤
其是新冠肺炎疫情暴发期间，

“妙三多”一度出现缺货、涨
价，甚至假货横行的现象，不
少养猫人士为宠物的疫苗接
种问题焦虑发愁。与此同时，

市场上的进口产品年代久远，
且对我国当前的流行毒株并
不能提供完全有效的保护。

为了打破这个局面，中国
农业科学院上海兽医研究所伴
侣动物生物安全风险预警及防
控技术团队历时近 10 年，从
3000 余份临床样本中筛选出
我国这三种猫核心传染病的优
势流行毒株。通过多次工艺优
化和攻毒评价,最终成功研制
了国产版猫三联灭活疫苗。

在陌生的领域，没有相关
的技术储备和专业人才，研发
团队硬是通过自我学习啃下了
这根“硬骨头”。另外，在疫苗
研制过程中，为克服我国没有
猫实验动物标准化这一困境，
该团队还独立开发出配套的抗
原抗体检测方法，已获得3项国
家发明专利授权。伴侣动物生
物安全风险预警及防控技术团
队骨干专家、猫三联疫苗主要
完成人孟春春博士表示，这些
检测方法为后续我国实验动物
猫相关标准的建立和猫用系列
生物制品的开发奠定了基础。

起步晚，但必须跑得快

虽然我国宠物医疗产业的
研发起步晚，但必须跑得快。

宠物产业蓬勃发展，正在
成为现代农业的新兴产业，与
广大人民群众的幸福感息息相
关。宠物医疗虽然已成为宠物
行业的第二大细分市场，但相
关产品却十分匮乏。一方面，
是宠物用药的需求难以满足，
另一方面，公共卫生安全也同
样受到关注和重视，新冠之后，
人畜共患病会不会越来越多？
这是宠物药研发面临的紧迫现
实。

（（下转下转22版版））

历时十年，中国农业科学院上海兽医研究所伴侣动物生物安

全风险预警及防控技术团队研发出国产猫三联疫苗。

一线调查

新年的第一期报纸，与各

位读者道声好。

自去年 3 月 21 日，以《在

这里，感受沪郊风物与温度》

为题宣告报纸改版，报社的同

仁们，始终依然奔波在“三农”

一线，记录着上海这座现代化

国际大都市城乡融合发展的

点滴变迁，始终依然执着地探

究着“城市”与“乡村”的真实

关系与距离。而唯一可能已

经发生变化的，是我们离农民

更近了，离市民也更近了。

最近的两三年里，报社来

了不少年轻人。他们的职业

生涯，大多是从“质疑农民”，

或者说在应对别人对“农民”，

尤其是“上海农民”的“质疑”

开始的。“上海还有农村吗？”

“上海为什么还要养猪？”“上

海农民应该很有钱吧？”正因

为是上海，因为其战略定位和

全球影响力，拥有“乡村”似乎

是一件不大能被人广泛接受

的现实。对于这些生于城、长

于城的年轻人来说，职业生涯

便在如此频繁且浓厚的“质

疑”中忐忑开启了。好消息

是，从新闻报道，到选题策划，

再到融合创新，随着一行行文

字见诸报端，一个个作品搬上

屏幕，每个人都已经可以很坚

定地说“上海有农业、农村和

农民。”

“理解农民”显然是更关

键，却也是更艰难的一步。既

要跟着报纸“慢下来”，又要跟

着新媒体“快起来”；既要有适

应媒体融合发展的“全”，又要

有重度垂直“三农”媒体的

“专”；既要知道乡村之于城市

重要性的“然”，又要知其所以

然……这一成长的过程，本身

就伴随着犹豫、焦虑和本领恐

慌。好在农民足够温暖，农村

足够包容，乡野足够丰富。在

记录农民努力追求幸福的模

样时，我们才能够深刻理解农

民对美好生活的向往；在探寻

那些人为何毫不迟疑奔赴乡

村时，我们才能够理解乡村如

何成就城市的韧性；在捕捉那

些城里人为何对野趣生活乐

此不疲的画面时，我们才能够

理 解 乡 村 何

以 与 城 市 在

各 美 其 美 中

融合共生。

“还在回

报社的路上，

等我。”“搞个

投票怎么样？”

“这个题材展

现形式能不能

用视频或者长

图？”在路上，

这是新闻人惯

常的状态——

在 采 访 的 路

上，在修图的

路上，在与读

者 互 动 的 路

上，在媒体改

革 转 型 的 路

上 ，以 及 ，在

“成为农民”的

路上。从淳朴

的乡风、美丽的乡景、深厚的

乡史，到多滋的乡味、熟悉的

乡音、绵长的乡愁……我们用

一段段文字，一幅幅照片，一

个个镜头，一场场互动，重复

着乡村的美好，做着“让市民

喜爱乡村”的努力，正如勤劳

淳朴的“三农人”，毫无保留地

把最美好的东西拿给尊贵的

客人。

“质疑”农民，理解农民，

成为农民。每一个投身于乡

村振兴事业的人，似乎都要在

这样的进化中得到升华。“三

农”媒体人也是如此。

费孝通在《乡土中国》序

言中说，“如果承认这样去做

确可加深我们对中国社会的

认识，那就还得深入下去，还

需要花一番工夫。”

看着报社的年轻人愈发坚

定的眼神，想想这样度过年轻

时代，有些可敬，有些可爱；看

着这几年日新月异的上海乡

村，想想这样投身一个充满希

望的新时代，更多感恩，更多期

待。

“愿意做市民的同路人，

一起用脚步，感受和喜爱乡

村”，这是我们的承诺，也是我

们的勋章。

理
解
农
民

成
为
农
民

□
本
报
编
辑
部


