
荷兰:资源短板下的高效农业
人们常用“小国大业”来形象地

描述荷兰的经济特征。荷兰本土面
积仅4万多平方公里，但其农牧产
品却以优质、高产闻名，鲜花和种子
的出口量连续多年居世界第一。

荷兰“寸土寸金”，冬季漫长，发
展农牧业有诸多不利因素。不过荷
兰人的勤劳和聪慧在很大程度上弥
补了“先天不足”。勤劳的荷兰人懂
得如何最大限度地利用有限的土
地，并通过创新给农业贴上生态的
标签。荷兰的温室建筑面积约有
1.1亿平方米，占全世界玻璃温室
面积的1/4，主要用于种植鲜花和
蔬菜，年产值高达12亿美元，是荷
兰的重要经济支柱之一。

荷兰农业的显着特点是高投
入、高产出，即通过资金密集的先进
技术实现高效益，而这一切都需要
先进农业科技的有力支撑。荷兰对
科技发展极为重视，全国教育和研
究经费占到国家总预算的19.1%，

远高于其他部门，而农业科研则是
其中的重要领域。2008年，政府农
业研发支出达到4.11亿美元，明显
高于英国等欧洲大国。此外，荷兰
农业科研、推广和教育“三位一体”，
由农业、自然及食品质量部统一负
责，有效整合了资源，为农业科技发
展提供了便利。

就农业而言，荷兰与我国既有
共同点，又存在显着差异。荷兰与
我国一样，土地资源并不富裕，人均
农田面积均为0.1公顷。人多地少
导致的一个直接后果就是粮食生产
难以完全满足消费需求，需要大量
进口。

相关统计资料显示，两国谷物
进口量都在1100万吨以上。然而，
总体来看，荷兰农业的发展质量要
明显高于我国。

1.荷兰的农业增加值占GDP的
比重已降到2%，而我国仍在10%，说
明其产业结构优于我国。

2.荷兰的农业就业人口比重在

3%以下，即用约3%的劳动力，创造
了约2%的价值;而我国农业就业人
口比重接近40%，即用约40%的劳动
力，创造了约10%的价值，这说明其
劳动生产率高于我国。

3.荷兰每公顷蔬菜产出为54.4
吨，而我国只有23.0吨，还不足其
二分之一，说明荷兰的土地生产率
高于我国。4、荷兰有机农业面积
占比为7.4%，而我国仅为0.4%，而
且，荷兰的农药施用量和化肥施用
量也明显低于我国，说明其农产品
品质好于我国。5、荷兰主要农产品
中，只有谷物属净进口，其他产品均
处净出口局面;而我国的主要农产
品，除渔业外，都处于大比例净进口
的局面，说明其农产品自给能力和
贸易优势均强于我国。

日本：农业的“绿色数字革命”
日本在利用互联网为农业做什

么呢?答案是提高生产效率。
日本的农业之困。我们知道日

本农业存在两大问题，第一日本没
有足够的耕地面积，人均耕地面积
更是少得可怜。而日本第二大问题
便是人口老龄化，日本目前农业就
业人口的平均年龄在67岁，当地媒
体戏称为“老人农业”。而日本正在
致力于利用互联网进一步提高农业
的效率，日本人称之为“绿色数字革
命”

日本互联网+农业。对于生产
者而言，种植技术与知识决定了核
心生产要素“人”的生产效率。而日
本正在利用互联网实现种植技术与
知识的数据化，从而使得这些宝贵
的经验能够不断被下一代农户和农
企继承。通过高度传感器收集气象
数据和农作物生产数据，实时发给
农户或者管理人员，使其能够合理
浇灌和施肥。

通过互联网实时记录消费者对
于农产品的消费情况，方便生产者
在最短的时间内迎合市场调整种植
计划，避免信息不对称而导致的滞
销发生。利用全球定位系统，无人
驾驶拖拉机在大规模农场进行24
小时耕作。在食品溯源上，日本正
在利用智能手机将农场生产过程中
的数据作为食品信息，直接提供给
消费者参考。使得农场产品的溯源
变得更加可信，让消费者放心。

日本是科技大国，日本也一直
致力于发展智能农业。发展更加低
人工成本的农业科技是日本的国家
战略。如今可穿戴式的微型机器是
日本重点研究方向，协助生产者进
行采摘、收割等工作，甚至包括除
草、包装都可使用这种微型机器人
去完成。

而对于我们国人而言，目前处
于利用互联网区减少中间交易环
节，从而实现更大的盈利。而真正
的资讯数据化，生产数据化，实时监
控等更为深度的互联网功能实现得
却并不够。而实际互联网可以结合
当代科技发挥的作用还是一块巨大
的“金库”，我们千万不能满足于当
下的低效的互联网使用，而停下挖
掘的铲子。

土库曼斯坦土豆
播种面积创纪录

今年土库曼斯坦土豆种植
面积达创纪录的约1500公顷，
并将实现一年两次收获，首次
收获为5月份。今年春季预计
每公顷可收获土豆约140公担
（1公担=100公斤）。土正在大
力开展土豆、蔬菜、瓜类等作物
种植，仅在列巴普州上述作物
的播种面积就超过5.5万公顷。

2021/2022年澳大利亚
小麦产量将会同比减少
四分之一

澳大利亚农业资源经济科
学局（ABARES）发布的季度商品
展望报告显示，2021/2022年度
澳大利亚小麦产量将会同比减
少四分之一，因为农户减少播
种面积；拉尼娜带来的降雨减
少，也将导致单产下滑。今年
澳大利亚小麦产量达到创纪录
的3334万吨，因为拉尼娜给东
海岸地区带来充沛降雨。但是
澳大利亚大部分地区重新恢复
干燥天气，小麦单产和播种面
积将会下滑。2021/2022年度澳
麦产量预计只有2500万吨，比
上年减少25%。

越南查鱼出口复苏，
2021年出口目标为16
亿美元

2020 年初，新冠疫情的蔓
延对查鱼的出口产生了重大影
响，导致查鱼价格暴跌。价格
低廉使渔民没有动力扩大养殖
区或继续养殖。查鱼的出口在
2020年底恢复，查鱼产业陷入
供应不足的状态。尽管预计
2021年渔量供应不能立即满足
查鱼的出口需求，但大多数查
鱼加工和出口企业仍有少量储
备来应对订单。水产加工和出
口协会称2021年越南查鱼产量
至少达165万吨，出口目标定在
16亿美元，与2020年相比增长
5％。

韩政府将拓宽对华线上
销路提升农业食品出口

据韩国农林畜产食品部近
日发布的“农业食品出口扩大
战略”，政府计划通过打通中国
线上销售渠道等方式，争取今
年实现81亿美元的农业食品出
口额目标。去年农业食品出口
额（75.7亿美元）在疫情下依然
创下了历史最高纪录，而农食
品部今年提出的目标额同比增
长7%。鉴于疫情下线上销售模
式走俏，保健食品和方便速食
类食品需求大增，农食品部决
定在中国和东南亚地区的大型
电商平台开设“韩国食品馆”，
拓宽线上销路。

智利有机蓝莓出口量
同比增长25%

智利蓝莓委员会消息，本
产季智利有机蓝莓出口量增长
25%，主要得益于美国和欧洲市
场的增长。 目前，智利南部和
中部地区的采收即将结束。受
到2021年第1周持续降水的影
响，部分晚熟品种蓝莓果实出
现了开裂现象。采收在暴雨后
得以继续，现在所有的收获工
作都已经接近尾声。
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广东省江门市新会区和瑞农业专业合作社成立于2017年，位于江门市新会区会城街道。合作社充分利用资源禀赋，扎根地方特色产

品新会柑和新会陈皮，推行标准化种植，不断扩大种植、服务规模，拓展服务内容，带动更多柑农发展产业致富，力争成为有代表性的正宗

新会柑、新会陈皮的守护者与倡导者。

扎根地方特色产品 实现合作共赢转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季转型季
聚焦农业新业态

【案例】

搭上电商“快车”

猕猴桃让果农

腰包鼓起来

□况元媛 杜晓文

一车车发往外地的猕猴桃、一
张张订购快递单，今年春节期间，
陕西省宝鸡市眉县的农产品销售
进入到最忙碌的时刻。随着网络
电商的发展，特色水果搭上了销售
的“快车”，果香香飘全国的同时，
更多果农腰包鼓起。

宝鸡眉县猴娃桥果业专业合
作社负责人朱继宏说：“在眉县我
家主要供的是徐香猕猴桃，我们这
个是有文化、有思想、有故事的猕
猴桃，猕猴桃本身就是维C之冠，硬
的削皮直接吃，软了更好吃。”

在宝鸡眉县猴娃桥果业专业
合作社猕猴桃分拣车间里，负责人
朱继宏正通过直播平台为网友们
推荐眉县猕猴桃。春节期间，是一
年中合作社最忙的时候，分拣、包
装、托运，从去年开始还多了一项
工作，就是线上直播推广。一年多
的直播推广，让合作社拥有了上万
人的粉丝团，也让他们的猕猴桃飞
到了南京、广东、海南等地市民的
餐桌上。

朱继宏说：“和往年相比量微
微有点提高，主要发往南方市场。”

朱继宏介绍，他们合作社6年
来猕猴桃种植面积已经达到 280
亩，多年来通过对品种的优化和改
良，他们的猕猴桃可以实现“硬的
削皮直接吃 软了更好吃”的高品
质，市场遍布全国。2020年合作社
通过线下卖了140万斤，线上销售
320万斤，市场供不应求。

朱继宏表示：“把这个桃子种
好，不管疫情怎么影响，品质保证
就是可溶性固形物、干物质、含糖
量要提上去，这样的话首先我们有
底气，不愁卖，线上线下才有回头
客。”

自己富不算富，大家富才是真
正富。朱继宏说，他们合作社有
312户社员，疫情期间除了高于市
场价回收贫困户猕猴桃，让他们不
因疫情返贫，在种植和品种改良上
给予更大的帮助。

朱继宏说：“我们有我们合作
社的乡土专家，修剪能手，定期不
定期的指导我们社员尤其是贫困
户，让他们按照标准化去种植，好
桃卖一个好价钱。”

“种植和销售本来就是孪生姊
妹，缺一不可”，朱继宏的坚定，展
露出的是现代农民的经营理念和
自信。过去一年，虽经历了疫情的
冲击，但也是丰收的一年。新的一
年，他也有更大、更远的目标。

宝鸡眉县猴娃桥果业专业合
作社负责人朱继宏说：“新的一年
我们还是从种植基地抓起来，现在
我们有绿色认证，有有机认证，我
们随后还准备办理出口认证，等疫
情结束，做好基础的工作，随时准
备出口。”

［［新主体新主体··人物人物］］

荷兰、日本各具特色的“互联网＋农业”
［［异域传真异域传真］］

荷兰是欧洲的一个小国，却是除美国之外的第二大农业出口大国，每年的净出口额300多亿美元。荷兰农业的先天条件跟中国农

业多有相似之处，但荷兰却走出了一条高效农业的道路，荷兰是如何做的?还有日本，在耕地少和人口老龄化的双重压力下，又是如何

利用互联网为农业增效的？

□刘华彬

古老新会柑，迎来新机遇
新会柑，又称新会广陈柑或陈皮柑、新会

大红柑（学名茶枝柑），是广陈柑农在700余年
漫长种植历程中，从芸香科柑橘属大红柑中筛
选出来的优秀品种，也是广东省江门市新会区
著名土特产。2006年，国家质量监督检验检疫
总局对新会柑、新会陈皮实施地理标志产品保
护，2019年新会陈皮入选中国农业品牌目录。

据史料记载，新会柑在元代已大面积栽
培。然而到了20多年前，由于柑橘黄龙病肆
虐，严重影响了新会柑的产量和品质，造成大
量柑橘树枯死，种了数百年的新会柑在当地慢
慢地几近被人们遗忘。柑橘黄龙病不可治，但
可以对其进行有效控制，到了2010年，一批新
会人大胆尝试，开始恢复种植新会柑，叶卓基
就是其中的1位。

作为地道的新会人，叶卓基心里一直留存
着对新会柑的浓烈感情。看见有人开始种植
新会柑，2011年他也毫不犹豫地回到家乡，在
一线产区（在当地，新会柑分为3个产区，一线
产区的品质最好）流转了30亩地，种植新会
柑。由于缺乏专业技术，2014年叶卓基的新
会柑挂果时，亩产量仅2000斤左右，而别人种
得好的有五六千斤，这让叶卓基倍受刺激，好
在当年市场价格不错，新会柑鲜果收购价格在
每斤8元，算下来也有不错的利润。产量的巨
大差距，让叶卓基决心提高技术，他一方面从
网上寻找相关种植知识；另一方面留意看谁家
种得好，就去虚心请教，还常向农资店的人员
请教。通过学习和钻研，2015年叶卓基的新
会柑产量达每亩0.8万到1万斤，当年就赚了
100万元左右。至此，叶卓基成了当地有名的
新会柑种植能手，不少柑农前来请教种植知
识，叶卓基也总是倾囊相授。

成立合作社，聚力做产业
一亩新会柑，正常的鲜果产量在6000斤，

一线产区收购价在6元/斤，三线产区也能卖到
2.5—3元/斤，刨去7000元左右的成本，亩利润
近万元，堪称“摇钱树”。因此，从2015年开
始，大量农户涌入新会柑种植产业，一些社会
资本也开始进入。

叶卓基在不断扩大新会柑种植面积的同
时，瞅准随着新会柑种植面积急剧扩大而带来

的巨大农资需求，在2015年年中开办了一家
农资销售店，销售杀虫杀菌药、叶面肥、有机肥
等，同时开展技术推广。通过农资店的运营，
叶卓基与柑农的联系越发紧密，对柑农们普遍
面临的技术水平不高、规模小、农资采购零散、
加工晾晒难、植保难等问题有了深刻的感受。
鉴于此，为整合资源抱团发展，2017年7月，叶
卓基牵头成立了江门市新会区和瑞农业专业
合作社。合作社成立后，针对新会柑发展中的
痛点问题，采取了一系列措施：

一是建设新会柑抽湿房。目前，绝大多数
柑农采摘新会柑后直接出售鲜果，主要是因为
没法解决晾晒风干问题。新会柑从10月份开
始采摘，当时是青皮，11月份是二红皮，12月
份是大红皮。其实以前传统的做法是在12月
份才采摘，如之所以分期采摘，一是因为果子
比较多，集中采摘忙不过来，二是据新的考证，
说青皮药性更好，于是就从青皮开始采摘了。
在新会柑采摘季节，最怕遇到下雨天气，这样
无法通过晒场晾晒风干，很容易坏掉，2017—
2018年柑农就为此遭受了不小损失。合作社
成立后，决定在当地率先建设抽湿房，面积为
200多平方米，可日抽湿4万斤新会柑。抽湿
房服务于合作社及其成员收购的新会柑，也面
向外部的农户，但对成员仅收取成本费用。

二是发展产品收购加工。以前，柑农的新
会柑鲜果主要卖给经纪人，合作社成立后收购
成员及非成员的产品，直接对接东莞的客商，
每斤鲜果能多挣1元钱。除直接销售鲜果，合
作社还对鲜果进行加工，经过开果、风干等程
序，将鲜桔皮制作成干皮，干皮批发价达70元/
斤（2020年的价格），相比销售鲜果利润要高得
多，还为乡村剩余劳动力特别是乡村老年人创
造了就业增收机会。另外，合作社也建设了小
型仓储点，用于贮藏新会柑干皮，干皮年份越
久越值钱，市场上就有一些投资者，建设了专
门的库房，将干皮收购存起来等着升值。

三是创新“农资+技术”模式。合作社开设
了农资店，开展农资统一供应，对成员采取优
惠政策，不仅可以赊销，到收购季节用自己交
售给合作社的鲜果来抵销，还可以根据不同农
资产品，给予5到8个点的优惠。另外，农资店
还发挥了重要的技术传播作用。农资店经常
参加各农资厂家的新产品发布会、技术交流培
训会等活动，能及时了解到各种新技术、新产
品、新情况，然后通过农资供应将信息传播给

成员及其他农户，有效地提升了成员及农户新
会柑种植技术水平。如今，合作社农资店“农
资+技术”模式得到了广大柑农的认可，数量增
加到了2家，服务新会柑种植面积达3000多
亩，2020年的营业额有望达1000万元。

四是推行标准化种植打造品牌。合作社
立足市场需求的变化，从“种植→产品”向“产
品→引导种植”转变，从源头开始注重品质，制
定种植技术标准，要求成员使用低毒农药、施
用饼肥等有机肥，生产高品质新会柑。同时，
利用农资店的优势，与中化化肥、天禾股份等
大型上市公司合作，打造示范基地，推广“飞防
自动喷淋”“水肥一体化滴灌技术”等，带动柑
农提高种植水平和产品质量。对于非成员农
户，只要严格按照合作社的种植方案实施，合
作社保证以高于市场价格收购。有了品质的
保障，合作社注册了陈皮商标“和倡”，打造自
己的品牌，统一面向市场。这些年来，合作社
产品销售主要面向当地陈皮企业以及陈皮收
藏者和2级批发市场为主的传统销售渠道。
随着电商、新零售的崛起，合作社开始注重产
品营销渠道的多样性，与新的渠道合作，并且
注重发挥品牌的作用。合作社建设了自己的
网站，通过微信等新媒体来销售产品，目前取
得了不错的成绩。

明确新定位，谋求新发展
经过3年多的发展，合作社成员由开始的

5户发展到20多户，入股资金由5万元增加到
80多万元，种植面积达1000亩左右。随着成
员及种植规模的增加，合作社开始对未来的发
展进行新的审视和规划。新会柑拥有很多农
产品没有的优势，是新会人民宝贵的资源，合
作社决心要保护好它、发展好它，成为有代表
性的正宗新会陈皮的守护者与倡导者。合作
社将致力于打通新会柑“种植→收购→加工→
销售”的全产业链，不断做大做强。在这方面，
合作社面临的主要问题是资源分散，业务、人
才、资金、推广等要素整合还不到位，需要加大
整合力度。合作社有一个非常显著的优势，就
是20多个成员中有15个是“80后”，他们都是
对农业有兴趣、有责任感、有激情的新农人，每
个人都想做一番事业，是合作社发展未来的希
望。另外，合作社也欢迎更多的柑农加入，但
会对新成员的股份数量进行限制，以保证新老
成员的公平。

王秀梅：从“茶姑娘”到产业链条“全能手”
从茶山返回企业总部，“茶姑

娘”王秀梅开着新买的电动汽车，
描述来年的企业发展规划。自信
的语气，多少有了些“老板的样
子”。

31岁的王秀梅是陕西省平利
县人。这里地处秦巴山区腹地，
是远近闻名的茶叶之乡。王秀梅
耳濡目染，从小就对茶文化产生
了兴趣。

2016年，王秀梅的身份还是
投身“双创”的返乡大学生，一脸
稚气。辞去教师工作后，她决定
在县城开家茶叶店。“那时，全县
的茶叶都叫‘女娲茶’，包装、口感
差异不大。我就在产品设计上下
功夫，茶叶店的装修也偏向个性
化、年轻化。”王秀梅说。

清晰的思路，让她的茶叶店
很快受到市场认可，不少人希望
加盟经营。但开到第7家加盟店

时，王秀梅发现自己在货源上受
制于人。2017年初，她决定自建
茶厂。

“我咬牙在平利县长安镇柳
坝村包下了茶山，可很快就遇到
了当头一棒。”王秀梅回忆，“流转
来的茶山满是未除的枯草，眼瞅
着到了种植季，却找不到干活的
工人。那时柳坝村条件差，山里
手机常没信号。没出正月，我就
在村里挨家挨户上门去求，把喝
得醉醺醺的村民从酒桌上拽下来
……”

2018年，王秀梅的茶厂终于
建了起来。柳坝村有不少村民在
茶厂挣到了钱，更有贫困户一年
挣回了7万元，第二年就脱了贫。
可王秀梅却亏了60万元。

“产业规模扩大了，投资变多
了，各项资金成本压得人喘不过
气。好在政府和电商平台有面向

秦巴连片特困地区的扶贫项目，
看到企业支持群众脱贫效果不
错，向我们伸出了援手。”王秀梅
说。

2019 年 8 月，在平利县政府
的推荐下，王秀梅参与了“多多农
园”项目，带领51户贫困户成立了
合作社。“多多农园”不但无偿资
助了52万元作为启动金，还引导
王秀梅在电商平台上直播带货，
增加销路。

直播带货的火爆让王秀梅闯
出了名气，她的企业规模也实现
了飞跃式增长。随着销路不断拓
展，自营的茶山货量不足，周边镇
村的茶园开始联系王秀梅供货，
希望借助她个人的“品牌力量”销
售产品。

2020年，王秀梅逐步建起了
集茶叶采收、成品加工、包装设
计、线上线下销售、仓储物流、网

络直播、电商培训等多位一体，
年产值超3000万元的现代企业。
五年时间里，她个人也从“茶姑
娘”成长为产业链条上的“全能
手”。

“因茶致富、因茶兴业”，通过
政府扶持，在许多个“王秀梅”的
带领下，平利县茶园已发展到20
万亩，茶饮产业年产值超过10亿
元。这个曾经的秦巴山区“穷”
县，在产业发展的路上越走越
好。

王秀梅新买的电动汽车驰骋
在茶山上，车窗外，春光明媚，茶
园碧翠。“未来，我还想奖励公司
核心人才一人一辆电动汽车。”王
秀梅说，她已花重金聘来了管理
人员和技术骨干，准备迎接乡村
振兴路上的新挑战。

薛天 邵瑞


