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通讯员 许凌峻

本报讯 轮胎塌瘪
!

前后无牌

照
!

甚至
"

缺胳膊少腿
#$

在不少居民

小区及城市次干道两侧
$

总有几辆

落满灰尘
!

废弃已久
!

无人过问的废

旧车辆
$

阻碍车辆和行人的通行
$

挤

占公共停车资源和消防通道
$

存在

诸多安全隐患
%

日前
$

松江区中山街

道开展
"

僵尸车
#

清理整治工作
$

共

计清理整治
"

僵尸车
#

!"

辆
%

停放
"

僵尸车
#

的地方
$

大都位

于城乡接合部零星小区和次干道
!

人行道上
$

不少车辆上面堆满杂物
$

长期停在路边
$

严重影响交通安全
%

集中整治前
$

中山街道联动指挥分

中心指导 各 居 民 区 通 过 小 区 电 子

屏
!

宣传栏等进行了广泛的宣传
$

营

造舆论氛围
$

还通过发放告知书
!

提

示单等形式
$

督促车主自行整改
%

今

年
!

月
#$

日上午
%

点半
$

在中山街

道迎宾路上
$

联合整治执法队准备

强行拖走一辆
"

僵尸车
#%

此前
$

大联

动执法队已经通过多种方式告知周

围店铺店主和居民
$

并于前一天再

次告知
$

车主仍不为所动
%

当天
$

该

"

僵尸车
#

前后分别停放了两辆车
$

堵住了该车进出搬移
%

执法交警查

看后
$

通过公安交通信息平台
$

查找

阻挡车辆车主
$

想电话通知其配合

移车
%

不料
$

两辆车的车主就是周边

一车辆维修店的店主
$

而该
"

僵尸

车
#

也是这名店主所有
$

并且被用作

"

仓库
#%

执法民警当场批评教育
$

督

促其配合移车
$

把
"

僵尸车
#

顺利拖

走
%

为了开展好整治行动
$

中山街

道联动指挥分中心前期就通过社区

网格化管理网进行了全面排摸
$

最

终根据网格巡查
!

居民举报等线索
$

排摸出辖区内的
!"

辆
"

僵尸车
#

信

息
%

整治中
$

网格长的作用得到了充

分发挥
%

北门居民区网格长陆佳宜

在荣都公寓内和北门商业广场处发

现 了
!

辆 无 法 找 到 车 主 的
"

僵 尸

车
#$

他给这
!

辆车贴上了
"

温馨提

示
#$

告知车主
$

车辆的长期停放给

周边环境带来不良影响等
%

因为多

次走访周边居民
$

陆佳宜从居民处

得知了
&

辆
"

僵尸车
#

车主电话
$

他

多次打电话联系车主
$

最终车主自

行将该车移走
%

而位于荣都公寓内

的
"

僵尸车
#

车主
$

对
"

僵尸车
#

整治

则有明显的抵触情绪
$

最后
$

网格长

陆佳宜与居委会干部
!

片警一同上

门做思想工作
$

车主最终同意移走
%

早在今年年初
$

中山街道联动

指挥分中心就联系区交警支队
$

咨

询了解相关法律法规
$

共同商议制

定整治方案
$

对明确有车主的车辆
$

及时宣传
!

劝导
&

对无主和无人认领

车辆
$

指导网格工作站在车身醒目

处张贴
'

整改通知书
($

限期自行拖

走
&

对限期不整改的
$

则开展集中整

治
%

!

月中旬前
$

已有
&'

辆报废车
!

残旧车被车主拖走妥善处理
%

!

月

&$

日
!

!#

日两天
$

针对屡劝不改的

#"

辆
"

僵尸车
#$

分中心联合区交警

支队一中队
!

三中队和大联动执法

队组成联合执法整治队伍
$

开展集

中整治行动
%

整治也触动了部分顽

固车主的
"

神经
#$

在整治过程中
$

又

有
#'

辆
"

僵尸车
#

被车主
"

悄悄
#

拖

走
%

集中整治的两天时间里
$

共强制

牵引
"

僵尸车
#

"

辆
%

位于莱顿小区

#(

号楼前一辆小型面包车已经停放

一年多
$

公安部门无法查实该车车

辆信息
$

也予拖走
%

执法过程中
$

不少路人和居民

纷纷对整治行动交口称赞
$

有的居

民为了支持执法
$

还主动将自己的

私家车
"

挪位
#$

方便牵引车进出
%

据悉
$

接下来
$

中山街道大联动

指挥分中心还将继续查漏补缺
!

加

强巡查
!

及时处置
!

避免
"

僵尸车
#

反

弹
$

营造文明
!

干净
!

有序的城市环

境
%
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'(!

城镇建设

扫清城市顽疾 维护社区环境

松江中山街道联合整治
!

僵尸车
"

上海人买东西
!

对于老牌子有着特殊的情结
"

不仅是多年形成的购物习惯与对本土品牌的偏爱
!

他们也

认为
!

一个品牌能够存在多年并取得一定的影响及成果
!

必然有好的品质
"

在蜂产品领域
!

森蜂园就是个很

好的例子
!

以东北椴树蜂蜜为拳头产品的森蜂园在上海已经扎根十余年
!

以良好的品质获得了不错的口碑
!

征服了素来挑剔的上海人的舌头
"

日前
!

记者采访了上海森蜂园有限公司总经理黄河
!

听他讲述自家品牌的

经营之路
"

!

记者 贺梦娇

将东北椴树蜜带到上海
打造蜂业王国

&'

世纪
%'

年代
$

森蜂园带来

了东北长白山纯正的椴树蜂蜜
$

在

华联
!

农工商等超市
!

大卖场以零

售的方式进行销售
%

当时
$

在上海

市场上能买到的蜂蜜品种有限
$

以

油菜花蜜等居多
$

销售长白山椴树

蜂蜜的极少
$

产品在超市上市后受

到了广大上海市民的欢迎
%

上海人熟悉椴树蜂蜜的不多
$

黄河想过
$

或许他们的产品到了上

海会经过一段较长时间的推广期
$

但进了超市后
$

一群曾经在东北插

队落户的阿姨叔叔们成了最好的

"

活广告
#$

销售人员们还没开始介

绍
$

这些在东北待了许多年的市民

就互相介绍起了椴树蜜的口味与

功效
$"

椴树蜜是从长白山那块地

方来的
$

算
)

森林蜜
*$"

味道不错
$

还养胃的
+ #"

我在东北的时候吃

过
$

没想到现在上海超市里也能买

到长白山纯正的椴树蜂蜜啦
#,,

通过他们的口口相传
$

椴树蜜的销

售情况十分可观
%

基于市民对产品的认可度
$

打

出自己的品牌成了黄河所在公司

的目标
$

&''#

年
$

上海森蜂园有限

公司正式注册成立
$

接踵而至的是

注册
"

森蜂园
#

商标
!

建造厂房等一

系列工作
%

起初
$

森蜂园公司在奉

贤租赁厂房
$

开始进入生产领域
%

当时的企业是只有十几个工人的

小作坊式企业
$

设备也比较简陋
$

自动化程度低
%

创建者们当时的想

法很简单
$

就是想把高品质的蜂产

品带给上海的消费者
%

凭借着可靠的质量和优质贴

心的服务
$

森蜂园很快在上海市场

站稳了脚跟
%

市场占有率和品牌知

名度也稳步提升
%

&'')

年
$

在位于

奉贤区柘林镇的新申经济园区
$

森

蜂园拥有了自己的蜂产品加工基

地
$

厂区占地
$'''

平方米
$

建筑面

积
!(''

平方米
%

生产蜂蜜
!

蜂王

浆
!

蜂胶
!

蜂花粉系列产品
$

拥有年

加工蜂产品
*''

吨的生产能力
$

年

产值达
)'''

万元
%

进入
&''$

年
$

公司进入快速

发展阶段
$

直营门店由
#''

家发展

到
&''

余家
$

销售市场也由原来的

上海市场发展到上海周边
$

并辐射

江苏
!

浙江
!

山东
!

北京
!

天津
!

四

川
!

辽宁
!

广西等二十多个省市
%

两

年后
$

森蜂园决定在临海工业园区

建立新的现代化蜂产品生产加工

基地
$

占地
#!'''

平方米
$

建筑面

积
#('''

平方米
$

拥有年加工蜂产

品
('''

吨的生产能力
%

生产车间

全部按照
+,-

标准设计建造
$

车

间内配备了国内先进的生产加工

设备
%

至此
$

森蜂园稳稳地站上了

全国蜂产品行业龙头企业的位置
%

严格把控产品质量
请消费者实地察看生产过程
在上海的诸多森蜂园直营店

里
$

会员制一直是他们坚持的销售

模式
$

有些长期吃蜂蜜的市民已经

成了某个门店的
"

熟面孔
#$

家里蜂

蜜吃完了
$

看看森蜂园定期投递的

会员杂志
$

就到门店选购自己需要

的产品
$

有些人还会买上一些蜂产

品做的洗浴用品
%

维护品牌比创建品牌要复杂

的多
$

除了要严控产品质量
$

还要

保证推陈出新
$

与时俱进
%

在上海
$

要找个蜂产品品种最为丰富的品

牌
$

恐怕只有森蜂园了
%

蜂产品无

法融入太多科技含量
$

生产加工工

艺也很简单
%

受限于这样的产品特

性
$

蜂产品丰富产品线就显得尤为

重要
%

从普通的蜂蜜产品
$

到绿色

食品
$

保健食品
$

甚至是沐浴露
!

洗

发水
!

香皂类
$

森蜂园不断的尝试
$

根据顾客的不同需求研发产品
$

现

已有
&''

余种产品
%

品质优异
!

产品丰富
$

这两点

正是森蜂园的核心竞争力
% "

我们

家的蜂蜜品质好
$

不相信
-

可以实

地来看看呀
#$

在每年的
*

!

$

月份
$

森蜂园都会邀请消费者来工厂进

行实地考察
$

生产的流水线
$

源头

的采集过程
$

在上海进行的生产过

程可以直观透明地展示给消费者
%

"

看到网上十分便宜的蜂产品也动

过心
$

但是食品安全更重要
$#

消费

者在实地察看后很满意
$

笑称自己

多年的选择没有错
%

拓展销售新渠道
公司

<

蜂农联动互利
一瓶蜂蜜的由来并不简单

$

蜂

巢一天采集的蜂蜜量不多
$

需要人

工摇出
$

还是十分稀薄的状态
$

经

过抽离水分等多步骤才能变成正

常液态的蜂蜜
$

而如果是正常成熟

的蜂蜜则需要在蜂巢内保存
$

天

左右的时间
%

与普通农民相比
$

蜂

农的收入略高
$

但需要天南地北的

跑
$

可能很长时间都不会回家
%

森蜂园的蜂农也是如此
$

他们

大多使用意蜂及抗病能力强的黑

蜂
$

每年
!

!

)

月份
$

他们带上蜂箱
$

在江浙沪地区采集蜂蜜
$

到了
(

.

*

月份
$

前往华北地区采集蜂蜜
$

到

了
$

!

"

月份
$

又转战东北
$

采集椴

树蜂蜜
%

为了稳定住自己的蜂农队

伍
$

&''$

年
$

森蜂园牵头组建了上

海首家蜂业农民专业合作社
$

对养

蜂农户实行统一培训
!

统一管理
!

统一保护价收购的方式
$

带动了养

蜂人的积极性
$

也保障了自身的蜂

蜜品质
%

几年的品牌打造
$

森蜂园到

了收获成果的时候
$

&''$

年
$

森

蜂 园 获 得 上 海 名 牌 商 品 称 号
$

&'##

年
$

被认定为上海著名商标
$

&'#&

年
$

被认定为中国驰名商标
%

这些荣耀承袭至今
$

依靠品质和

服务
$

显得实至名归
%

而任何企业的发展
$

都不可

能一帆风顺
%

随着电子商务的快

速崛起
$

传统的零售受到了巨大

的冲击
$

森蜂园的盈利能力受到

了严峻考验
%

而森蜂园主营的专

柜销售业绩增长缓慢
$

一方面是

由于电商冲击
$

另一方面
$

大卖

场过多
!

每个大卖场里的专柜过

多
$

消费者光是一家家看过来就

要头晕眼花了
$

渐渐对专柜产生

了疲惫和抵触感
%

这样的情况下
$

是否要转战

电商平台
-

森蜂园公司的答案是

肯定的
%

&'##

年
$

黄河和公司的

高层们商量后
$

决定在主要经营

模式不变的情况下
$

试水电商平

台
$

同时以连锁加盟的方式开拓

外地市场
!

下放区域代理权
$

如

今森蜂园已有 外 地 加 盟 代 理
(''

余家
$

并在多个地区有了稳定的

市场
%

上海森蜂园蜂业有限公司
.

用优质蜂蜜滋养消费大众

金山将建三条花灯景观带
!

通讯员 胡兰萍

本报讯 近日
$

从金山区相关部

门获悉
$

该区朱泾镇成立了
"

朱泾花

灯会
#

工作小组
$

正在为
"

朱泾花灯

会
#

申请市级非物质文化遗产做准

备
%

而金山区将规划建设东林寺
!

中

官塘
!

市河三条花灯景观带
$

还原近

千年前俗称
"

赛城隍
#

的花灯会盛

况
%

据悉
$"

朱泾花灯
#

已有一千多

年的历史
%

三国时期
$

就有元宵灯

节
$

到了唐代
$

当地人就开始制作花

灯
%

每年农历正月十五上元节被定

为赏花灯之期
$

各街市
!

村院都准备

放灯
$

集市店铺也出售各式花灯
$

形

成灯市
&

每年农历七月半中元节举

行盂兰盆会
$

人们纷纷在市河里扎

白莲船
$

放莲花灯
&

每年清明节
!

七

月半
!

十月初一举办
"

赛城隍
#

迎神

赛会
$

周边居民纷至沓来
$

赏灯祈

福
%

花灯会的习俗活动
$

在历经千年

的演变和完善之后
$

约定俗成
$

延续

至今
%


