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聚焦

□杨静 张春霞

盛夏时节，山西省朔州
市朔城区神头镇吉庄村的头
茬彩椒进入集中采收期，凭借
优良品质，该批彩椒将抢先
供应全国各大市场，并远销海
外，成为村民增收致富的“金
钥匙”。

走进吉庄村彩椒种植基
地，一座座标准化大棚整齐排
列，棚内红黄相间的彩椒挂满
枝头，色泽鲜亮，长势喜人。
工人们正穿梭其间，加紧采
摘、分拣、装筐，现场一派繁
忙景象。

彩椒基地负责人李晋福介
绍，彩椒分拣装箱之后，将直接
发往北京、上海、广州等全国各
地市场。

李晋福介绍，吉庄村彩椒
基地目前共建有 110 座大棚，
占地 110 余亩，主要种植优质
黄椒、红椒品种。得益于科学
的田间管理和适宜的气候条
件，亩产可达15000斤左右，预
计今年彩椒亩均收入超过4万
元。

“整体产量非常不错，效益
可观。”李晋福表示，除了销往
国内主要城市，部分优质产品
还出口泰国、俄罗斯等国家和
地区，市场销路持续拓宽。

据了解，彩椒种植属于劳
动密集型产业，从育苗、管护到
采摘、分选，全流程需要大量人
手，特别是采收期用工需求旺
盛，这也为周边村民提供了就
近就业的稳定岗位。

近年来，吉庄村依托“公
司+基地+农户”的经营模式，
不断扩建大棚规模，完善技术
保障，搭建线上线下多元销售
渠道，让彩椒成为村里的“主打
产业”。当地村民就地转变为
产业工人，不仅学到现代农业
种植技术，还通过务工获得稳
定收入。

“目前，基地已带动周边
50多名村民就业，人均年增收
达2.5万元。”李晋福说。

经过数年探索和发展，吉
庄村将彩椒打造成为市场潜力
大、区域特色明显、附加值高的
特色高效农产品，丰富了城乡
居民的“菜篮子”，鼓起了农民
的“钱袋子”。当地将继续立足
资源禀赋，推动设施农业提质
增效，让“大棚经济”成为乡村
振兴的强劲引擎，持续带动农
业增效、农民增收。

（来源：中国新闻网）

彩椒变身“金钥匙”

开启乡村“致富门”□罗薇

近年来，云南瞄准“技
术+产业”融合发展赛道，发
挥智能物联技术优势，锚定助
农、富农、惠农三大目标，结
合咖啡、茶叶、人参果等特色
产业，联合高校科研院所，强
化农业数字化创新应用，推动
信息技术与农业生产、管理、
服务、销售深度融合，探索出
一条种植精细化、管理科学
化、销售品牌化的全产业链融
合发展新路径。

“嵌入式”服务
提升种销适配

2005年，中国移动云南公
司、新华社云南分社等单位联
合推出云南“三农通”涉农信
息服务平台，打造农村信息化
扶贫和数字化帮扶的“云南模
式”。经过20余年发展，“三农
通”涉农信息服务平台焕新升
级，通过创新技术、优化服
务，持续助推乡村全面振兴。

“三农通”深度切入产业
“供销”两端，充分发挥信息
员队伍、农科专家、合作企业
等力量，建立供销信息“数据
池”，及时发布农业产业供求
信息。在云南省农业农村厅支
持下，相关网站及时跟进发
布，供销信息影响力持续扩
大，累计为近500万吨农产品
打开销路。

“三农通”联络员、玉溪
市元江哈尼族彝族傣族自治县
农业农村局职工李健琪介绍，
当地芒果因经销商压价陷入滞
销困境，“三农通”平台发布
芒果销售信息后，成功售出芒
果80吨。昆明市农业农村局相
关负责人表示，他们跟进发布
供求信息，已促成多个产品实
现有效对接。

在畅通农产品销路方面，
“三农通”积极开展助农电商
直播服务，通过乡村溯源实景
直播，助力云南高原特色农产
品销售，并形成“直播引流—
文化赋能—产销对接”的助农
新模式。截至目前，已累计开
展500余场次直播，策划15场
乡村特色专场直播，上架近
500 款农产品。在去年底的第
三届云南蓝莓大会上，“三农
通”创新开展中文、英语、越
南语三语直播，并融入当地生
态风貌与民族文化，成为农产
品推广与文化展示的重要窗
口。

农产品卖得好的背后是优
质农产品的持续供给。为提升
云南农产品品质，“三农通”
持续加强农科专家队伍建设，
通过拓展农科专家队伍，开展
农科专家属地化服务建设，夯
实云南涉农服务基础。今年以
来，“三农通”将来自云南农
业大学、西南林业大学、中华
全国供销合作总社昆明食用菌
研究所等单位的近200名专家

纳入服务库，提升专家服务的
及时性和针对性。

为提升农事科普、农技信
息的送达率，“三农通”启动
涉农信息服务品牌化行动，首
次发布“三农科代表”“我为
家乡宝代言”视频栏目，聚焦

“云花”“云茶”“云咖”等产
业，充分借鉴短视频平台轻松
活泼视频风格，以明快节奏、
丰富色彩和个性人物展现云南
农户增收、农业增效、农村发
展的成效，视频平均浏览量、
完播率较过往有明显提升。

此外，“三农通”结合林
下经济产业发展主题，开展林
下经济信息服务，已集成发布
林下经济政策库、上线林下经
济细分领域专家咨询服务、推
介林下经济发展典型案例等内
容，为有发展林下经济意愿的
对象开展一站式信息服务。

数字大脑赋能
农业种植管理

在保山市隆阳区潞江镇辛
家山千亩精品咖啡示范基地，
咖啡树迎来采收后的关键管理
期。新农人杨江春来到基地
后，并未急着下地巡检，他拿
出手机操作一番后，地块里的
水肥灌溉设施便已打开。

“搞定！”杨江春笑着说，
以前需要上山跑路的事，现在
交给“云智农链”平台就能完
成。“云智农链”平台是由云
南移动保山分公司与保山学
院、浙江理工大学、西北工业
大学科研团队联合开发的数字
化平台，去年在杨江春咖啡基
地率先投用。在平台前端，土
壤传感器、小型气象站等智能
农业设施如同一张“神经网
络”，嵌入到咖啡基地，实现
5G网络、物联网设备全覆盖。

“ 每 亩 节 水 40% 、 节 肥
30%，管理成本减少约 3000
元。”杨江春说，通过自动化
监测与管理系统实现精准灌
溉，确保土壤湿度保持在最佳
水平。叶片中氮、磷、钾等元
素浓度不足时，农事管理App
还会自动推送补肥方案。过去
咖啡亩产在600公斤左右，现

在增产约240公斤，果实精品
率从不到70%提升到95%以上。

如今，在云南移动公司的
智慧种植系统助力下，咖啡、
人参果、茶叶、竹笋等产业纷
纷走上智慧化道路。丽江市华
坪县是全国绿色有机晚熟芒果
产区，芒果种植面积超 45 万
亩，种植规模位居全省第一。
2025年，云南移动公司与华坪
县荣将镇人民政府合作建设

“1000 亩数字化芒果种植基地
创建项目”，通过“数字化平
台+物联网设备+智能系统”
的协同布局，实现了“种植精
细化、管理智能化、决策数据
化”，让这片传统的芒果园焕
发出新的生机。

“水肥管理靠感觉、病虫
害 防 治 靠 直 觉 已 经 成 为 历
史。”家在荣将镇龙头村的付
兴航种了30亩芒果，去年建了
5座智能泵房、200套自动控制
阀门和 5 套气象苗情监测站，
可以通过一个个“电子眼”实
时监测基地的“风吹草动”。
在数字大脑的辅助下，苗情监
测仪及时发现病虫害，自动化
的人药分离喷药方式让基地农
药使用量减少了30%至40%。

在 5G-A 技术的加持下，
临沧市临翔区马台乡智慧农业
大数据服务平台近期正式投入
运行，平台依托农田遥感监
测、水肥一体化智能建议、病
虫害防治预警、病虫害智能识
别等核心技术，构建起覆盖全
乡重点产业区的“数字农业一
张图”。

“只需轻点屏幕，就能掌
握各基地的土壤湿度、气象预
警、墒情和虫情，还能科学地
给出农事建议。”马台乡相关
负责人介绍，这些信息会直观
地传递给农户，指导他们科
学、及时防治病害，做到数据
多跑路，农户少操心。

“数字身份证”
实现产品溢价

人参果是昆明市石林县的
重要富民产业，带动 2.3 万人
实现稳定就业和技能增收，户
均年收入超过6万元。在石林

县西街口镇的宜奈人参果种植
基地，一枚小小的二维码蕴含
着人参果的“成长密码”，撬
动了果子的市场价格。只需扫
码便可获取从种苗种植、管理
采摘、检验检测等全流程信
息，实现“来源可查、去向可
追、责任可究”。

据介绍，田间的智慧虫情
测报站与土壤监测设备每30分
钟自动采集一次关键数据，高
清摄像头同步记录果实生长全
过程。所有数据经区块链技术
加密处理，确保真实可靠，为
每一颗人参果建立起“数字档
案”。

数字技术让产业管理更加
规范与透明，还直接转化为市
场竞争力。石林鸿坤农业发展
有限公司建有6000亩人参果种
植基地，数字化管理成了产业
升级的“金钥匙”。“我们的回
头客占比达到80%至90%。”公
司负责人冯昆表示，借助溯源
系统，消费者信任度显著提
升 ， 产 品 复 购 率 已 提 高 至
45%，带动产品溢价能力。

云南移动公司搭建的数字
化平台，已为石林人参果、凤
庆普洱茶等高原特色农业产业
建立起“数字档案”，解决了
农产品产地溯源难题，提升了
产品溢价能力。

为了解决消费者关心的茶
叶安全问题，凤庆凤宁茶业有
限公司通过“源头赋码、一品
一码”的模式，为每一份茶叶
贴上了“数字身份证”。依托
区块链技术串联起的种植、检
测、流通信息，让消费者在品
味醇厚茶香的同时，能直观了
解产地、工艺及检测报告。这
种“品质数字化”的尝试，不
仅建立了放心的公共品牌，也
让农产品从单纯的商品转变为
具有信誉背书的优质品牌。

业内人士表示，电子溯源
技术正通过云计算、大数据和
物联网等前沿手段，重构着现
代农业的价值链。在提升农业
生产科学化水平时，还构建全
生命周期的安全屏障，让“云
品”在市场中脱颖而出，迎来
更高的溢价空间与更广阔的市
场前景。 （来源：新华社）
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