
农产品营销
!

选载三
"

!

选载
"

业务管理
#
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促销策略
!

农产品促销是指农产品生产

经营者运用各种方式方法传递产品信息
!

帮助

和说服消费者购买本企业的产品
!

或使消费者

对企业产生好感和信任
!

以激发他们的购买欲

望
!

促进消费的行为
"

农产品促销有广告推广
#

人员推销
#

关系营销
#

营业推广四种形式
"

在进

行农产品营销的时
!

要把促销策略灵活运用
!

与顾客建立长期关系
!

培养一批忠诚的顾客

群
"
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营销渠道策略
!

我国农产品物流的现代

化水平
#

管理水平和组织化程度低
!

营销渠道

效率也较低
!

与市场经济成熟国家相比存在着

较大差距
"

蔬菜等农产品在流通过程由于缺乏有效

的保鲜包装措施
!

容易腐烂变质
!

损耗严重
!

这

使得蔬菜的采购量和实际销售量之间存在较

大缺口
"

有资料显示
!

蔬菜从毛菜到净菜一般

有
%&'!(&'

的损耗
!

加大了农产品营销成本
"

物流成本过高
!

导致农产品价格抬高
!

势必影

响向外地市场的扩散
"

农产品是否能及时售

出
!

在相当的程度上取决于营销渠道是否畅

通
"

营销渠道的畅通和高效
!

可以有效保证农

产品供求关系的基本平衡
"

因此
!

农产品营销

渠道的选择
!

不仅要保证产品及时到达目标市

场
!

而且要求销售效率高
!

销售费用少
!

能取得

最佳的经济效益
"
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包装策略
!

在现代社会
!

包装对商品流

通起着极其重要的作用
!

包装质量直接影响到

商品能否以完美的状态传输到消费者手中
!

包

装的设计和装潢水平直接影响到企业形象乃

至商品本身的市场竞争
"

随着人民生活水平的

提高
!

原有消费习惯和生活方式的改变节奏不

断加快
"

为适应这种变化
!

包装设计的一项重

要任务就是更好地符合消费者的生理与心理

需要
!

通过更人性化的包装设计让人们生活更

舒适
#

更富有色彩
"

因此在农产品包装方面也

是营销的重要环节
" !
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"

本书抓住了关

系合作社发展的重

点人物
!

体现了依

法指导的鲜明特色
!

系统介绍了农民专

业合作社的基本知

识
"
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农民专业合作社的业务管理涉及建立生产基地
"

标准化生产
"

农产品加工
"

质量认证
"

农产品

营销等多项内容
#

把握好这些内容的基本概念
"

体制规则
"

主要模式等
#

对于推动合作社发展壮大
#

提升合作社的竞争能力和推动合作社持续
"

快速
"

健康发展具有十分重要的意义
!
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解读
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市场分析
#

今年涉农展览数量
较去年压缩四成

据农业部消息
#

为贯彻落实中

央关于改进工作作风
"

密切联系群

众
$

八项规定
%#

农业部大幅压缩了

(&%+

年农业展览数量
#

将主办和共

同主办展会
(,

场
#

较
(&%(

年减少

近
,&-

!

同时
#

明确要求有关单位在

筹展过程中
#

要坚持节俭办展
#

坚决

杜绝形式主义
#

防止铺张浪费
!

农业部有关负责人表示
#

农业

部
(&%+

年将大力促进农业展会的

市场化
"

专业化
"

品牌化
!

通过加大

市场开放度和社会参与度
#

引进合

作和竞争机制
#

调动和发挥各类市

场主体的积极性和创造性
#

逐步形

成多元化
"

社会化的办展模式
#

培育

展会自我发展能力和可持续运作机

制
#

提高市场化水平
!

大力推进运作

团队专业化
"

运作方式专业化
"

展览

布局专业化和展会服务专业化
#

提

升展会专业组织管理
"

策划运作和

宣传推介水平
!

保持展会的连续性

和稳定性
#

提升对参展商和采购商

的吸引力
#

加强展会品牌保护与经

营
#

扩大展会知名度和影响力
#

提高

展会品牌化水平
!

据介绍
#

今年主办的农业展会

数量虽然有所减少
#

但推动农产品

营销促销活动的力度会进一步加

大
#

尤其是今年农业部将重点支持

有影响力的品牌展会
#

着力打造精

品展会
"

品牌展会
#

将秉承
$

展示

成果
"

推动交流
"

促进贸易
%

的办

展宗旨
#

集中精力在湖北省武汉市

办好第十一届中国国际农产品交易

会
!

同时
#

农业部还将与有关省级

人民政府共同主办一系列农产品展

销活动
#

并对部分地区
"

部分行业
"

部分产品的展销或推介活动予以支

持
!

我国农业土地适度规模经营应该是一个渐进的过程
$

不能一蹴而就
%

今后在继续发展
&

公司
!

基地
!

农户
"'

农业产业化经营模式基础上
$

应重点发展
&

农民合作社
!

家庭农场
!

农户
"'

农业产业化经营新模式
$

不断提高农民组织化程度
$

进一步推进我国农业土地适度规模经营
%

目前
#

我国农业土地规模经营被看成是提

高现代农业劳动生产率和农业比较效益的根本

途径
!

但是
#

从全国范围来看
#

农业土地规模经

营的进展不快
#

主要原因是现实条件的限制
!

今

后在继续发展
$

公司
.

基地
&

农户
'%

农业产业化

经营模式基础上
#

应重点发展
$

农民合作社
.

家

庭农场
&

农户
'%

农业产业化经营新模式
#

其中
#

家庭农场是指以家庭成员为主要劳动力
#

从事

农业规模化
"

集约化
"

商品化生产经营
#

并以农

业收入为家庭主要收入来源的新型农业经营主

体
!
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公司
.

农户
%

的由龙头企业带动的农业产

业化经营模式
#

在推进我国农业产业化中起到

了积极作用
#

但是也出现一些问题
!

这种经营形

式本质上是一种农业企业行为
#

而非合作经济

形式
!

它客观上有利于农户销售农产品
#

但是
#

由于公司和农户之间缺乏共同的利益基础
#

难

以建立长期稳定的购销关系
! $

公司
.

农户
%

运作

模式主要是
$

租地经营
%!

农户在此类经营形式

中失去了自己土地的家庭经营自主权
!

同时
#

农

户自己不生产和销售农产品
#

农户只在农忙期

间或者公司缺劳力的时候
#

才有机会去公司基

地务工
!

今后
#$

公司
.

基地
%

作为我国一种农业产业

化经营模式
#

还将在相当时期内继续存在和发

展
#

我们应该进一步规范
$

公司
.

基地
%

模式的运

作机制
!

龙头企业主要依靠自身的资本
"

科技
"

加工和营销等优势
#

处理好公司与农户的利益

关系
#

而不是长期依靠政府的扶持和补贴
!
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近年来
#

我国在
$

公司
.

农户
%

的农业产业化

经营模式基础上
#

开始提倡
$

农民合作社
.

农户
%

这种经营形式
!

随着我国工业化
"

城镇化的快速

推进
#

大量的农村劳动力将不断向外转移
#

因

此
#

我国将来的农户会越来越少
#

农户经营的规

模会越来越大
!

我国每个农户的这种独立的集

约化经营形式
#

就可以看成是一种家庭农场
!

因

此
#$

农民合作社
.

农户
%

这种经营形式
#

就可以

看成是一种
$

农民合作社
.

家庭农场
%

的农业产

业化发展模式
!

我国各地开展了大量的
$

农民合作社
.

家庭

农场
%

模式的实践
#

如上海市松江区试点
$

农民

合作社
.

家庭农场
%

模式
#

自
(&&*

年率先探索发

展种粮家庭农场以来
#

松江区的家庭农场已有

%(&$

户
#

经营面积
%+/$$

万亩
#

覆盖全区
0&-

的

粮田
!

推广家庭农场后
#

全区水稻亩产
"*(

公

斤
#

比之前增加
(%

公斤
!

规模化经营更易推广

用地与养地相结合技术
#

去年粮田土壤有机质

比
(&&*

年增加
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!

种养结合型的家庭农场一

般农户每年在承包
%&&

亩左右粮田基础上
#

再

在一年里养殖出栏
%(&&

多头猪
#

粮田化肥使用

量
&

折纯氮
'

可减少
+&-

!

因此
#

发展
$

农民合作

社
.

家庭农场
%#

既稳定了粮食和生猪生产
#

保护

了耕地并改善了农业生态环境
#

又促进了农业

规模经营和农业发展方式转变
#

提高了农业专

业化生产水平
!
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农民合作社和家庭农场都有一个适度规模

问题
#

不是规模愈大愈好
!

种植业
"

养殖业有不

同的适度规模
#

而种植业内部
&

种植园艺作物或

种植粮食作物等
'"

养殖业内部
&

养猪或养奶牛

等
'

也有不同的适度规模
!

我国现代农业园区应积极开展
$

农民合作

社
.

家庭农场
%

农业产业化经营新模式的试点和

示范工作
#

研究和探索
$

农民合作社
.

家庭农场
%

新模式的运作机制
!

积极探索和试点我国农业

经营制度改革
#

推进由
$

农户制
%

向
$

农场制
%

的

转变
!

我国农业长期实行家庭承包责任制
#

农户

成为市场的主体
#

此外
#

我国在很多地区不断推

广的
$

公司
.

基地
&

农户
'%

的农业产业化经营模

式也是农户制的一种表现形式
!

而农场制就是

以
$

土地出租者
(((

农场主
(((

农业工人
%

为典

型结构
#

以土地适当集中基础上的专业化生产

为典型手段
#

以谋取利润为直接目的
#

在城乡社

会化和市场一体化背景下开展竞争性商品生产

的农业基本经营制度
!

因此
#$

农民合作社
.

家庭

农场
%

的农业产业化经营新模式就是农场制的

一种表现形式
!
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